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Dolasci i no¢enja domacih i stranih turista od 01.01.-30.09.2025.g. i usporedba sa 2024.g.

Dolasci i no¢enja po op¢inama od 01.01.-30.09.2025.¢.

Dolasci i no¢enja po naseljima od 01.01.-30.09.2025.9.

Dolasci i no¢enja prema drzavi turista od 01.01.-30.09.2025.9.

Dolasci i no¢enja po vrsti objekta od 01.01.-30.09.2025.g.

Broj objekata, smjestajnih jedinica i kreveta do 30.09.2025.g. po Op¢inama
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Uvod i glavne smjernice

TuristiCke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godisnjem programu rada, koji
prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19
i 42/20) obvezno sadrzi sve pojedina¢no utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska
sredstva za njthovo izvrSenje te posebno planirane zadatke 1 financijska sredstva
predstavnistava 1 ispostava kada je rije¢ o Hrvatskoj turistickoj zajednici.

U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turistiCke zajednice koje pripadaju isto]
regionalnoj turistickoj zajednici, obvezne su se u postupku donoSenja programa rada

medusobno uskladivati i koordinirati s nadleZnom regionalnom turistickom zajednicom.

Kod planiranja godiSnjih aktivnosti i financijskog plana svaka Turisticka zajednica pa tako i

TZP Novigradsko more prati:

programe i provedbene aktivnosti kao i mjere koje priprema Vlada Republike Hrvatske,
ostvarene rezultate i aktivnosti u prethodnim godinama,

stanje na emitivnim trziStima sa prognozama za slijede¢a razdoblja,

YV V V V

stanje u gospodarskom okruzenju opcina, ali 1 drzave kao 1 globalno okruZzenje.

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godiSnjem programu rada, koji
prema odredbama Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19
1 42/20) obvezno sadrzi sve pojedina¢no utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska

sredstva za njihovo izvrSenje.

U skladu sa zakonskim odredbama lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj
turistickoj zajednici obvezne u postupku donoSenja programa rada medusobno uskladivati i
koordinirati s nadleZnom regionalnom turistickom zajednicom dok su se regionalne turisticke
zajednice u postupku donoSenja godiSnjeg programa rada obvezne medusobno uskladivati 1

koordinirati s Hrvatskom turistickom zajednicom.
Vazeci zakoni temeljem kojih Turisticka zajednica obavlja svoje zadatke su:

Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19)



https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
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Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19)

Zakon o turisti¢koj pristoijbi (NN 52/19)

Prijedlog programa rada TZP Novigradsko more za 2026. godinu izraden je temeljem fizickih
rezultata turistiCkog prometa ostvarenog na podrucju djelovanja TZP Novigradsko more 2025.

godine.

Sukladno ciljevima turistickih zajednica, koji su definirani u €l. 9. Zakona o turistickim
zajednicama i1 promicanju hrvatskog turizma, rad Turisticke zajednice podrucja Novigradsko
more u 2026. godini i dalje treba svoj potencijal i aktivnosti usmjeriti u ostvarenje slijedecih
ciljeva:

1. razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje 1 provedba

odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi

stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i1 drugim ucincima turizma, kao i potrebi i1 vaznosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite
okolisa, kao 1 prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Planiranje i izrada Programa rada Turisticke zajednice podrucja Novigradsko more izradeno je na

temelju ostvarenja iz 2025. godine, a pri izradi su uzeti u obzir rezultati poslovanja u ovoj godini

kao i iskustva iz prethodnih godina te op¢im informacijama Ministarstva turizma i HTZ-a.

Vizija stvaranja Programa rada je da postujuci prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni
identitet svih regija stvorimo odrZiv cjelogodiSnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot,
koji doprinosi skladnom gospodarskom razvoju udruZenih Op¢ina u novu turisticku zajednicu,

te takoder i na zupanijskom nivou, te na nivou cijele Republike Hrvatske.


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_991.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_992.html
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TRENDOVI | PROCJENE

TZP Novigradsko more je atraktivno podruéje za turiste i posjetitelje zbog svoje povoljne lokacije

i blizine atraktivnim prirodnim znamenitostima.

Upravo zato naglasak je potrebno staviti na aktivan odmor i njegovanje prirodne bastine, te naravno
voditi raCuna o dugoro¢noj zastiti prirode. Novi sadrzaj treba kreirati pazljivo i prilagoditi ga
trenutnoj potraznji, ali takoder treba biti oprezan jer se danasnji turisti ne zadovoljavaju samo sa
ponudom ,,sunce i more* ve¢ traze nesto autenti¢no. Razni sportski, kulturni, zabavni, vjerski 1
ostali dogadaji kao i tematski festivali predstavljaju danas turisticke atrakcije, a organizacija i
upravljanje istima je sloZen posao pa tako kvalitetno upravljanje turistiCkim dogadajima predstavlja
klju¢an element kvalitetnog upravljanja turistiCkom destinacijom. Turizam danas prerasta
dimenziju gospodarske aktivnosti — on postaje sve viSe stil zivota i jedna od vaznih potreba
suvremenog ¢ovjeka. Turizam zaokuplja dio ¢ovjekovog slobodnog vremena, jednu od najvecih
dragocjenosti prezaposlenih ljudi 21. stolje¢a. Iz tog je razloga turist danas posebno osjetljiv,
izuzetno zahtjevan, kriti¢an, ali i s druge strane visoko motiviran, istrazivacki raspolozen, nadahnut,
s iskrenom Zeljom da uziva u destinaciji koju posjecuje. Turizam obiljezavaju stalne promjene
trendova turistiCke ponude i potraznje i razvoj novih motiva putovanja. Turisti se viSe ne
zadovoljavaju jednoobraznom turistickom ponudom ili isklju¢ivo kvalitetnim smjestajem, oni traze
dozivljaj, a kvalitetan smjestaj i usluge se podrazumijevaju.

Potencijali su veliki, posebice zbog raspolozivosti, atraktivnosti i o¢uvanosti prirodnih resursa.

Brojne promjene koje se dogadaju u suvremenom drustvu bilo da su ekonomske, tehnoloske,
klimatske , politicke ili neke druge naravi, na razli¢ite nac¢ine utjecu na relativno osjetljivo turisticko
trziste. Potraznja se mijenja u smislu zahtjevnosti i putovi do zadovoljnog turista danas su potpuno
drugaciji nego mozda prije desetak godina. To je uvelike uvjetovano promjenama u sustavu
vrijednosti pa se tako vise cijeni ,,zdravo®, ugodno, novo, drugacije, jednostavno, prirodno i $to je
vise moguce prilagodeno specificnim Zeljama potencijalnih trziSnih segmenata.

Osvijestena putovanja, aktivan odmor, istrazivanja jo§ neistraZzenih podrucja, neki su od
trendova koji ¢e obiljeziti putovanja i u narednim godinama.

Naglasak stavljamo na kreiranju autenti¢nih turisti¢kih iskustva kako bismo se istaknuli medu

konkurencijom. Takoder, kontinuirano ¢emo raditi na tome da se ojaca i pred i posezona.
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Naglaseni sezonski karakter jedno je od obiljezja suvremenog turistickog prometa. Sezonalnost

turizma nepovoljno se odrazava na iskoriStenost smjestajnih objekata , zaposljavanje radnika i

opcenito mogucnosti razvoja turizma u nekom podrucju. Osim sezonskog karaktera, suvremeni

turistiCki promet obiljezava i geografska koncentracija oko najvaznijih turistickih atrakcija

nekog podrucja. Tako se dugoro¢no stvara neravnoteza u turistickom razvoju , ali i potencijalno

ugrozava kvaliteta odmora turista kao 1 nacin Zivota lokalnog stanovniStva. Izrazito visoka

sezonalnost i koncentriranost turistickih aktivnosti velik su problem u hrvatskom turizmu.

STRATESKI CILJEVI TURISTICKE ZAJEDNICE PODRUCJA
NOVIGRADSKO MORE

Glavni ciljevi Turisticke zajednice podruc¢ja Novigradsko more su:

» povecanje turistickog prometa u razdoblju predsezone i posezone

>

povecanje turistickih dolazaka za 2 % 1 povecanje turistickih no¢enja za 2 % u
usporedbi sa 2025. godinom

jacanje brenda kroz implementaciju brend strategije i sukladnih komunikacijskih
smjernica;

strateSko razvijanje proizvoda s jasnom podlogom u resursima i predispozicijama za
razvoj destinacije, te u razvojnim i strateSkim planovima

uspostavljanje 1 daljnje u¢vrs¢ivanje sinergije izmedu svih dionika u turizmu, s
posebnim naglaskom na sinergiji javnog i privatnog sektora, ali i podizanje svijesti
stanovniStva o vaznosti turizma i vlastite uloge u istome

promidZba destinacije - kroz promisljenu i ciljanu promidZbu jasno istaknuti upravo
one proizvode, vrijednosti i dozivljaje jedinstvene za Zadarsku zupaniju kojom ¢e se

posti¢i prepoznatljivost na ciljnim trzistima
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» usmjerenje na o¢uvanje prirodnih i kulturnih resursa, zastiti, zdravlja i sigurnosti te
odrzivom upravljanju destinacijom na svim razinama.

» upravljanja razvojem destinacije u smjeru odrzivosti

OSTVARENI TURISTICKI PROMET U 2025. GODINI

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more je u promatranom razdoblju od 01. sijecnja do
30. rujna 2025. godine ostvarila ukupan broj dolazaka u iznosu od 30 101 ( u 2024. godini je u
istom razdoblju bilo 30 148 ) 1 243 052 nocenja ( u 2024. godini je bilo 236 683 ) Sto Cini

povecanje broja no¢enja za 2,69 % 1 smanjenje broja dolazaka za 0,16%.

Tabela 1. Broj dolazaka i nocenja od 01.01.2025.- 30.09.2025. i usporedba sa istim razdobljem u 2024.g.

Broj Broj Broj Broj Broj Broj turista Broj
nocenja nocenja Indeks dolazaka dolazaka Indeks turista Usporedba turista
Domaci/ Uspored nocéenja Usporedba dolazaka Indeks

strani ba
51075 45949 111,16 3586 3467 103,43 3585 3463 103,52
191977 190734 100,65 26515 26681 99,38 26544 26687 99,46
Ukupno: 236683 102,69 30101 30148 99,84 30129 30150 99,93
243052

Tabela 2. Broj dolazaka i nocenja po Opcinama za razdoblje od 01.01.2025.-30.09.2025. i usporedba sa istim razdobljem
2024.g

Objekt lokacija Broj nocenja Broj Broj Broj dolazaka Broj Broj
Grad op¢ina nocdenja nocdenja dolazaka dolazaka
Usporedba Indeks Usporedba Indeks
Novigrad (Zadarska) 72338 72056 100,39 8600 8219 104,64
Policnik 43114 38295 112,58 5754 5013 114,78
Posedarje 127600 126332 101,00 15747 16916 93,09
Ukupno 243052 236683 102,69 30101 30148 99,84
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Tablica 3. Broj nocenja i dolazaka od 01.01.2025.- 30.09.2025.g. po naseljima

Naselje Dolasci ukupno | Noc¢enja ukupno | Broj turista ukupno
Brisevo 1,234 8,641 1,258
Dracevac Ninski 285 2,452 285
Gornji Poli¢nik 232 1,903 232
Islam Latinski 232 2,049 232
Lovinac (Poli¢nik) 355 3,207 355
Murvica (Policnik) 1,972 14,124 1,969
Murvica Gornja 96 843 96
Novigrad (Novigrad,
Zadarska) 4,527 36,043 4,529
Paljuv 302 1,817 302
Podgradina (Posedarije) 465 3,767 466
Poli¢nik 540 4,394 540
Posedarje 10,388 76,369 10,389
Pridraga 3,771 34,478 3,773
Rupalj 260 1,154 260
Slivnica 1,376 10,505 1,376
Suhovare 373 2,839 373
Vinjerac 3,092 33,425 3,092
Visocane 407 3,557 408
Zdrilo 194 1,485 194
Ukupno: 30,101 243,052 30,129

Tablica 4. Dolasci i nocenja po drZzavama za razdoblje od 01.01.- 30.09.2025.g.

Drzava Dolasci | Noéenja | Broj turista
Njemacka 8,553 71,462 8,553
Poljska 3,076 21,152 3,076
Slovenija 1,784 21,092 1,784
Austrija 2,205 12,816 2,221
Ceska 1,321 | 9,258 1,321
Madarska 1,375 7,887 1,375
Francuska 1,109 5,575 1,109
Slovacka 839 5,533 839
Nizozemska 853 5,406 853
Ujedinjena Kraljevina 781 4,330 781
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Belgija 574 3,568 574
Italija 684 2,977 684
Bosna i Hercegovina 377 2,943 389
Ukrajina 358 2,145 358
Danska 307 2,114 307
Svicarska 291 1,918 291
Svedska 260 1,674 260
Srbija 134 1,375 134
Rumunijska 183 1,162 183
Kanada 91 798 91
Litva 129 598 129
Makedonija 30 588 31
Australija 82 569 82
Irska 63 484 63
Ostale azijske zemlje 45 442 45
Kosovo 33 419 33
Spanjolska 167 407 167
SAD 135 324 135
Luksemburg 23 250 23
Rusija 42 231 42
Ostale africke zemlje 10 226 10
Letonija 59 219 59
Turska 33 205 33
Estonija 35 195 35
Norveska 45 179 45
Portugal 38 177 38
Ostale zemlje Juzne i Srednje Amerike 37 164 37
Bugarska 34 139 34
Argentina 9 110 9
Izrael 36 101 36
Kina 40 94 40
Indija 31 81 31
Finska 24 69 24
Ostale europske zemlje 15 61 15
Albanija 40 60 40
Bjelorusija 15 53 15
Kazahstan 6 53 6
Grcka 17 50 17
Brazil 17 44 17
Ostale zemlje Sjeverne Amerike 6 39 6
Lihtenstajn 4 28 4
Tajland 10 26 10
Meksiko 3 21 3
Ostale zemlje Oceanije 3 17 3
Crna Gora 9 15 9

-10-
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Maroko 5 15 5
Novi Zeland 8 14 8
Koreja, Republika 10 13 10
Japan 9 9 9
Cile 1 1 1
Island 1 1 1
Tunis 1 1 1
Cipar 0 0 0
Hong Kong, Kina 0 0 0
Indonezija 0 0 0
Jordan 0 0 0
JuZnoafricka Republika 0 0 0
Katar 0 0 0
Kuvajt 0 0 0
Makao, Kina 0 0 0
Malta 0 0 0
Oman 0 0 0
Tajvan, Kina 0 0 0
Ujedinjeni Arapski Emirati 0 0 0
Ukupno: 26,515 | 191,977 | 26,544

Tablicas. Broj objekata, broj kreveta i dodatnih kreveta, broj obveznika za razdoblje od 01.01.2025.-30.09.2025.g.

Objekt lokacija Broj Broj Broj dodatnih Broj
Grad opcina objekata kreveta kreveta obveznika
Novigrad (Zadarska) 562 2,831 927 512
Poli¢nik 195 1,112 115 185
Posedarje 1,111 5,016 1,514 1,003
Ukupno 1,868 8,959 2,556 1,700

Izvor: eVisitor (informacijski sustav za prijavu i odjavu turista)
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PLANIRANJE PRIHODA

Prihodi od turisticke pristojbe planiraju se za prema paketu zakona koji reguliraju djelovanje

turisti¢kih zajednica. 10.05.2019. u Hrvatskom saboru usvojen paket turisti¢kih zakona - Zakon

o turistickim zajednicama 1 promicanju hrvatskog turizma, Zakon o ¢lanarinama u turistickim

zajednicama i Zakon o turistickoj pristojbi.

Zakoni:

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19)

Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19)

Zakon o turisti¢koj pristojbi (NN 52/19)

Prihodi Turisticke zajednice podruéja Novigradsko more prema izvorima:

>
>
>

YV V. V V V

turisti¢ka pristojba, u skladu s posebnim zakonom,;

turisticka ¢lanarina, u skladu s posebnim zakonom,;

prihod iz proracuna jedinica lokalne samouprave i podru¢ne samouprave, te drzavnog
proracuna

Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica

Prihodi iz EU fondova

Prihodi iz gospodarskih djelatnosti

Preneseni prihodi iz prethodne godine

ostali prihodi

Izvorni prihodi

1.1.Turisti¢ka pristojba

TuristiCka pristojba placa se temeljem ¢l. 59. Zakona o turistickim zajednicama, a u skladu

sa Zakonom o turisti¢koj pristojbi.

Planirani iznos turisticke pristojbe za 2026. godinu je 130.251,13 eura.

-12-
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Sukladno odredbi ¢lanka 15. Stavka 1. Zakona o turisti¢koj pristojbi (Narodne novine broj
52/19) i c¢lanka 1. stavka 2. Pravilnika o najnizem i najviSem iznosu turisticke pristojbe
(Narodne novine broj 71/2019) koji se primjenjuju od 01.01.2020. godine Odluku o visini
turisticke pristojbe donosi zupanijska Skupstina uz prethodno misljenje lokalnih turisti¢kih

zajednica.

Turisticka pristojba se mora utroSiti namjenski, a koristi se za poboljSanje uvjeta boravka turista
na temelju prethodno usvojenog zajedni¢kog programa opcine i turisticke zajednice. Prema
Zakonu o turistickim zajednicama 1 promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20)
determinira se i suradnja lokalne turisticke zajednice s jedinicom lokalne samouprave. Jedinica
lokalne samouprave u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu o osiguranju
uvjeta za razvoj turizma, a osobito o uredenju naselja, javnoj turistickoj infrastrukturi, zastiti

okolisa, prirodnoj i kulturnoj bastini 1 sli¢no.

Lokalne turisticke zajednice suraduju s tijelima jedinica lokalne samouprave u sljede¢im
aktivnostima:
1. dogovaraju zajedniCko koriStenje sredstava turistiCke pristojbe koja se doznacuju
jedinici/jedinicama lokalne samouprave za poboljSanje uvjeta boravka turista
2. suraduju u izradi planova razvoja turizma u jedinici/jedinicama lokalne samouprave,
najkasnije do roka utvrdenog posebnim propisima za donoSenje proracuna jedinice
lokalne samouprave
3. prate turisticki promet te prijavu i odjavu turista
4. suraduju pri odlu¢ivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno
posebnim propisima koji ureduju ugostiteljsku djelatnost

5. suraduju u drugim pitanjima vezanim uz razvoj turizma.
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TURISTICKA ZAJEDNICA
Nevigradsho mor

VISINA TURISTICKE PRISTOJBE ZA 2026.. GODINU SE NA PODRUCJU TZP
NOVIGRADSKO MORE PRIMJENJUJE KAKO SLIJEDI:

Visina turisticke pristojbe odreduje se od 01.01.-31.12.2026. godine:

Nocenje u smjestajnom objektu u kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost po osobi

Razdoblje 1.4. do 30.9. Ostalo razdoblje
iznos turisticke pristojbe (u kunama) 1,50 € 1,50 €
Nodenje u smjestajnom objektu iz skupine Kampovi (Kampovi i Kamp odmorista) po
osobi
Razdoblje 1.4. do 30.9. Ostalo razdoblje
iznos turisticke pristojbe (u kunama) 1,50 € 1,33€

Turisticka pristojba za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu iznosi:

TZP Novigradsko more Smjestaj u Smjestaj na obiteljskom
domadinstvu poljoprivrednom gospodarstvu
— po glavnom i — po glavnom i pomo¢nom
pomoé¢nom Krevetu krevetu
Godisnji pausalni 1Znos 50,00 € 38,00 €
turisticke pristojbe (u
kunama)

Osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu plac¢aju godis$nji pausalni iznos turisticke pristojbe za svaki krevet (glavni i
pomo¢ni), a pausalni iznos turisti¢ke pristojbe mogu uplatiti jednokratno u punom iznosu do
31.7. tekuée godine ili u 3 jednaka obroka, s tim da prvi obrok dospijeva 31.7., drugi 31.8.,
tre¢i 30.9. tekuce godine. Uplatnice za placanje turisticke pristojbe preuzimaju Se iz sustava

eVisitor.
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TuristiCka pristojba koju placa vlasnik kuce, apartmana ili stana za odmor u godiSnjem

pauSalnom iznosu, za sebe 1 ¢lanove uZe obitelji iznosi:

Za razdoblje 15.6.-15.9. /naplata do 15.7.

TZP Novigradsko more Iznos turisti¢ke pristojbe

Prvi ¢lan 12,00 €
Drugi ¢lan 12,00€
Za svakog sljedeceg clana 5,00 €

Planira se ukupno ostvariti u 2026. godini iznos od 120.251,13 € neto. Raspodjela bruto
sredstava od turisti¢ke pristojbe:
» 1% Crvenom krizu
» od ukupno uplacenih sredstava boravi$ne pristojbe izdvaja se 3,5 % sredstava na poseban
racun HTZ-a za razvojne projekte i programe kreiranja novih turistickih programa na
turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za turisticki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban racun HTZ-a za projekte i programe
udruzenih turistickih zajednica (Fond za udruzene turisticke zajednice);

» preostala sredstva dostavljaju se korisnicima prema sljede¢em rasporedu: 65% sredstava
Turistickoj zajednici, od ¢ega 30% sredstava turisticka zajednica doznacuje op¢ini ili
gradu na podrucju kojih je osnovana, i koriste se isklju¢ivo za poboljSanje uvjeta
boravka turista na temelju prethodno usvojenoga zajednickog programa op¢ine ili grada
1 turisticke zajednice op¢ine ili grada, 15% sredstava Turistickoj zajednici Zadarske

zupanije 1 20% sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.
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1.2.Turisti¢ka ¢lanarina

Turisticka ¢lanarina placa se temeljem ¢l. 59. Zakona o turistiCkim zajednicama, a u skladu
sa Zakonom o €lanarinama u turistickim zajednicama. U 2026. godini plan je ostvariti iznos
0d 60.000,00 €.

Raspodjela bruto sredstava od turisticke ¢lanarine:

» od ukupno uplaéenih sredstava ¢lanarine izdvaja se 3% na ra¢un Porezne uprave i 9% na
poseban racun Hrvatske turisticke zajednice 1 koristi se namjenski za potpore turistickim
zajednicama na turisti¢ki nerazvijenim podrucjima, te 2% sredstava na poseban racun
HTZ-a za projekte i programe udruzenih turistiCkih zajednica (Fond za udruZene
turisticke zajednice);

» preostala sredstva dostavljaju se korisnicima prema sljedecem rasporedu: 65% sredstava
Turisti€koj zajednici, 15% Turistickoj zajednici Zadarske Zupanije 1 20% Hrvatskoj

turistiCkoj zajednici.

Pravna 1 fizicka osoba koja ima svoje sjediste, prebivaliSte ili podruznicu, pogon, objekt u
kojem se pruza usluga i slicno (poslovna jedinica), na podrucju lokalne turisticke zajednice koja
je osnovana sukladno zakonu kojim se ureduje sustav turistickih zajednica, koja trajno ili
sezonski ostvaruje prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavlja
djelatnost koja ima korist od turizma odnosno na ¢ije prihode turizam ima utjecaj, placa
¢lanarinu turisti¢koj zajednici.

Osnovicu za obracun ¢lanarine za pravne 1 fizicke osobe koje su obveznici placanja poreza na
dobit ¢ine svi prihodi koje te osobe ostvaruju pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu
ili obavljanjem s turizmom neposredno povezanih djelatnosti u poslovnim jedinicama koje

posluju na podrucju lokalne turisticke zajednice.

Osnovicu za obra¢un ¢lanarine za fizi€¢ke osobe koje su obveznici pla¢anja poreza na dohodak
¢ine svi primici koje te osobe ostvaruju pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili
obavljanjem s turizmom neposredno povezanih djelatnosti u poslovnim jedinicama koje posluju

na podrucju lokalne turisticke zajednice.
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Visina ¢lanarine koju pla¢a pravna i fizi€ka osoba ovisi o skupini u koju je razvrstana djelatnost

kojom se pravna ili fizi¢ka osoba bavi te o pripadajucoj stopi za obracun i placanje ¢lanarine.

Iznimno, visina ¢lanarine koju pla¢a osoba koja pruza ugostiteljske usluge u domaéinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu ovisi o broju kreveta u sobi, apartmanu ili ku¢i za odmor
i broju smjestajnih jedinica u kampu i kamp-odmoristu odnosno prema kapacitetu u objektu za
robinzonski smjestaj, a sukladno propisu kojim se ureduje obavljanje ugostiteljske djelatnosti.
Fizicka osoba koja pruza ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu placa godiSnji pausalni iznos ¢lanarine za svaki krevet u sobi, apartmanu i kuc¢i za
odmor, za svaku smjestajnu jedinicu u kampu i kamp-odmoristu te prema kapacitetu u objektu za
robinzonski smjestaj koji se koriste za pruzanje usluga smjestaja sukladno propisu kojim se ureduje
obavljanje ugostiteljske djelatnosti. Godisnji pausalni iznos ¢lanarine se za navedene obveznike
moze platiti jednokratno do 31. srpnja tekuce godine ili u tri jednaka obroka, s time da prvi obrok

dospijeva 31. srpnja, drugi 31. kolovoza, a tre¢i 30. rujna tekuce godine.

Godisnji pausalni iznos clanarine za osobe je umnozak najveéeg broja kreveta u sobi,
apartmanu i ku¢i za odmor odnosno najveCeg broja smjesStajnih jedinica u kampu i kamp-
odmoristu odnosno kapaciteta u objektu za robinzonski smjestaj u prethodnoj godini, koji su
utvrdeni rjeSenjem o odobrenju za pruzanje ugostiteljskih usluga u domacinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i iznosa ¢lanarine za svaki krevet odnosno
smjestajnu jedinicu u kampu 1 kamp-odmoriStu odnosno kapacitet u objektu za robinzonski
smjestaj. Kapacitet, odnosno broj gostiju u objektu vrste kamp odmoriste i kamp odmoriste —
robinzonski smjestaj, odreduje se prema broju gostiju koji mogu sigurno u njemu boraviti, ali
do najviSe deset smjestajnih jedinica, odnosno 30 gostiju istodobno, u koje se ne ubrajaju djeca
do 12 godina starosti, a koji kapacitet je utvrden rjeSenjem nadleznog ureda o odobrenju za
pruzanje ugostiteljskih usluga u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu.
Godisnji pauSalni iznos €¢lanarine utvrden sukladno stavku 1. 1 2. ovoga ¢lanka za pomo¢ne

leZajeve umanjuje se za 50%.
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2. Prihod iz proracuna jedinica lokalne samouprave i podru¢ne samouprave,
te drzavnog proracuna

Prihodi iz proracuna jedinica lokalne i podru¢ne samouprave i drzavnog prorac¢una iznose
70.000,00 eura po Programu za 2026.9.

Sredstva ¢e se utroSiti za realizaciju projekata i zadaca predvidena ovim Programom.

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica odnose se na sredstva koji se planiraju povucéi iz Fonda
za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i1 kontinent, te Fonda za udruZene turisticke
zajednice i sredstva Turisticke zajednice Zadarske Zzupanije koje dodjeljuju kroz natjecaj za
potpore dogadanjima.

Planirani prihodi iznose 120.000,00 € Ce se utrositi za realizaciju projekata i zadaca predvidena

ovim Programom te provedbom zacrtanih projekata.

4. Prihodi iz EU fondova
Nisu planirani prihodi po ovoj stavci.

5. Prihodi iz gospodarskih djelatnosti
Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradskog mora ne ostvaruje prihode iz gospodarskih

djelatnosti.

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine
U ovoj stavci planirano je 15.000,00 eura.

7. Ostali prihodi

Pod ostale prihode, podrazumijevaju se prihodi od kamata, donacije i potpore pomoc¢i, prihodi
od pravnih i fizi€kih osoba ( u slu¢aju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno podupiru

odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica). Plan za ovu stavku je 10,00 eura.
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PLANIRANJE RASHODA

Program rada Turisti¢ke zajednice podruc¢ja Novigradsko more je postavljen po vrstama

aktivnosti :
1.

2.

Istrazivanje 1 stratesko planiranje

Razvoj turistiCkog proizvoda

Komunikacija 1 oglasavanje

Destinacijski menadzment

Clanstvo u strukovnim organizacijama
Administrativni rashodi

Rezerva

Pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine

Fondovi

1. Istrazivanje i strateSko planiranje

StrateSko planiranje obuhvaca izradu strateskih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih

dokumenata, istrazivanje i analizu trziSta kao i mjerenje uc¢inkovitosti promotivnih aktivnosti.

1.1.  lzrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Turisticka zajednica podruéja Novigradsko more aktivno sudjeluje u izradi dva strateSka

dokumenta i to;

1. Strategija razvoja turizma Zadarske Zupanije do 2030.g.

2. Plan upravljanja destinacijom Turisti¢ke zajednice podruc¢ja Novigradsko more.
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Strategija razvoja turizma Zadarske zupanije do 2030.g. ¢e propisati viziju razvoja turizma,
vodedi rac¢una o nacelima odrzivog razvoja, razvojne potrebe i razvojne potencijale turizma,

kao 1 propisati strateske ciljeve, kljuéne pokazatelje u¢inka i ciljane vrijednosti turizma.

Temeljem Zakona o turizmu ( NN 156/23) i Pravilnika o metodologiji izrade Plana upravljanja
destinacijom (NN 112/2024) od 27.rujna 2024.g. turisticke zajednice u obvezi su izraditi Plan
upravljanja destinacijom kao planski dokument koji odreduje smjer razvoja destinacije, u
skladu s aktima strateSkog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim

dobrima i drugim vaZze¢im planovima i propisima.

U izradu Plana upravljanja destinacijom TZP Novigradsko more ¢e ukljuéiti dionike u sustavu
turizma i dionike u sustavu upravljanja turizmom koji su zainteresirani za razvoj turisticke
destinacije i/ili mogu utjecati na njen razvoj, radi prepoznavanja i koordinacije razli¢itih

funkcija s ciljem upravljanja razvojem destinacije u smjeru odrzivosti, a 0sobito:
— lokalno stanovnistvo
— udruge koje izravno sudjeluju u kreiranju destinacijskog lanca vrijednosti u turizmu

— pravne osobe, obrtnike i druge fizicke osobe koje obavljaju djelatnosti i/ili pruzaju

usluge u turizmu i ugostiteljstvu
— jedinicu lokalne i podruéne (regionalne) samouprave

— javne ustanove i trgovacka drustva u vlasnistvu jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne)

samouprave i Republike Hrvatske
— nadlezna tijela za prostorno planiranje, zdravstvo i kulturu te

— druge dionike vazne za planiranje razvoja turizma u destinaciji.

Shodno navedenome, Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more u 2024.g. provela je

jednostavnu nabavu, prikupila ponude i donijela Odluku na 9.sjednici Turistickog vijeca
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odrzanoj 11.listopada 2024.g. 0 prihva¢anju ekonomski najpovoljnije ponude, te potpisala
Ugovor sa tvrtkom Mobes d.o.0. 0 izradi istog. S obzirom da se radi o pilot projektu, Ugovor
0 izradi dokumenta je potpisan na iznos od 1.000,00 eura. Dodatan troSak pri realizaciji
dokumenta je placanje koriStenja aplikacije za upravljanje destinacijom za 12.mjeseci U iznosu
0d 50,00 eura uve¢anom za PDV.

Aplikacija je aktivna od 2025.g. i omogucéila komunikaciju izmedu dionika kao i izradu profil
destinacije kao alata za razvoj digitalnih marketinskih strategija. Plan je na samom kraju izrade,
te se njegov zavrsetak oc¢ekuje na pocetku 2026.g.

Cilj aktivnosti:

Postizanje konkurentnosti, otpornosti i odrzivosti destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Opéina Posedarje, Opéina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, TZZZ,
Ministarstvo turizma i sporta RH, HTZ, Mobes d.o.0.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

1.750,00 €

Rok realizacije aktivnosti:

2026. godina

1.2.  Istrazivanje i analiza trziSta

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more ¢e provoditi analize, pratiti kretanje trendova
i prikupiti izvjestaje vezano za online komunikaciju U Cilju ostvarivanja svojih zadaca, a sve to
U suradnji sa regionalnom turistiCkom zajednicom i Hrvatskom turisticCkom zajednicom.
Regionalna turisticka zajednica svake godine planira i provodi provedbu istrazivanja trzista
koja se provode online ispunjavanjem upitnika i direktnim pristupom, a sve u suradnji sa
lokalnim turistickim zajednicama.

Cilj aktivnosti:

Kroz ovu stavku detaljnije ¢e se istraziti turistiCka potraznja kako bismo mogli dobiti uvid u
ponasanje, potrebu i zadovoljstvo turista.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, RTZ i HTZ
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
0,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godina

1.3.  Mjerenje u¢inkovitosti promotivnih aktivnosti

Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more ¢e na koordinacijama izvjestavati regionalnu
turistiCku zajednicu o poduzetim aktivnostima koje ¢e se odnositi na mjerenje ucinkovitosti
promotivnih aktivnosti online kanala (komunikacija i oglaSavanje).

Isto ¢e biti navedeno iu Izvjeséu o izvrSenju programa rada za 2026.9.

Cilj aktivnosti:

Povratne informacije o turistickoj destinaciji vezane uz boravak turista pomazu nam da
reagiramo i ispravimo eventualne nedostatke, te da poboljsamo uvjete boravka turista.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, RTZ

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godina

2. Razvoj turisti¢kog proizvoda

Razvoj turistickog proizvoda obuhvaca slijedece aktivnosti:
» Identifikaciju i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda,
» sustav oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda,
» podrsku razvoju turistickih dogadanja
>

podrsku turisti€¢koj industriji.
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2.1.  Identifikacija 1 vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

U okviru ove stavke dan je naglasak na selekciju klju¢nih atributa, poruka i identificiranje
potencijalnih ciljanih klju¢nih skupina kojima se turisti¢ki proizvod komunicira kao i razvoj
dogadanja u destinaciji 1 drugih motiva dolaska za individualne 1 grupne goste. Takoder je
stavljen fokus na razvoj ostalih elemenata turistiCke ponude s ciljem cjelogodiSnje ponude
destinacije.

Uvazavaju¢i kulturne, prirodne predispozicije destinacije, turisticku 1 komunalnu
infrastrukturu,  destinacija TuristiCke zajednice podru¢ja Novigradsko more ima bitne
preduvjete za pozicioniranje na trziStu putem proizvoda lokalnih proizvodaca, prirodnih ljepota
krajolika, tradicijskih obicaja i razvoja velikog broja outdoor aktivnosti.

Turisticki proizvodi destinacije ¢e se oblikovati tako da zadovolji sve potrebe turista koji dolaze
na destinaciju i da se privuce Sto veci broj dolazaka novih turista. Takoder, kao 1 do sada zajedno
sa jedinicama lokalne samouprave nastaviti ¢e se raditi na osmiSljanju novih dogadaja u
destinaciji i izvan turisticke sezone.

Cilj aktivnosti:

PoboljSanje uvjeta boravka turista i produzenje turistiCke sezone na podrucju destinacije, te
razvoj novih turistickih proizvoda kojim ¢emo se istaknuti na turistickom trzistu.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, TZZZ, HTZ, Ministarstvo turizma i sporta

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godina

2.2.  Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

U ovoj stavci financijskog plana stavlja se fokus na turisticku industriju, odnosno na
oznaCavanje kvalitete npr. obiteljskog smjeStaja i opcenito dodjele kvalitete u koordinaciji sa

regionalnom turistickom zajednicom. Stavka takoder obuhvaca suradnju sa predstavnicima
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turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji kao $to je npr.
suradnja lokalne turisti¢ke zajednice sa ugostiteljima, hotelijerima, OPG-ovima itd.

Projekt Oznacavanja kvalitete (labelling) u obiteljskom smjestaju pod brand imenom
»WELCOME* je projekt koji je 2015. g. pokrenula Turisticka zajednica Zadarske zZupanije u
suradnji sa sustavom lokalnih turistickih zajednica.

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more ¢e nastaviti animirati svoje dionike kako bi se
isti prijavili za projekt ,,Welcome*, pruzati im podrsku i davati potrebne informacije.
Turisticka zajednica Zadarske zupanije je uvela nova tri podbrenda: Welcome B&B, Welcome
Eco friendly te Welcome taste. Turisti¢ka zajednica Novigradsko more podupire ideju TZZZ
jer smatramo da zajedni¢kim djelovanjem mozemo kreirati prepoznatljivu turisticku ponudu.
Cilj aktivnosti:

Poticanje na podizanje kvalitete smjestajne strukture koju potice 1 Ministarstvo turizma i sporta
u novoj Strategiji razvoja turizma, a koja ¢e podici kvalitetu turisticke ponude u destinaciji.
Rije¢ je o nadopuni postojeceg sustava kategorizacije kojim se Zeli unaprijediti promidzba
obiteljskog smjestaja Zadarske zupanije i pomoci iznajmljivacima u povecanju kvalitete usluge
i konkurentnosti.

Konkretna prednost ulaska u klub za iznajmljivaca jest promidzba smjestajnih kapaciteta s
oznakom kvalitete "WELCOME” u okviru aktivnosti lokalne turisticke zajednice 1 Turisticke
zajednice Zadarske Zupanije 1 to putem:

* sluzbenih internetskih stranica,
* tiskanih materijala koji ¢e se distribuirati putem turisti¢kih sajmova ili prezentacija.

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more ¢e u 2026.g. dodatno animirati pruzatelje
ugostiteljske djelatnosti u domacinstvu kako bi se u §to veéem broju ukljuéili u projekt, te ¢e
kao znak dodatnog zalaganja za isti platit svim novim nositeljima oznake kvalitete plo¢icu koju
su duzni vidno istaknuti na svojim smjeStajnim objektima.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, TZZZ, HTZ

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godina
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2.3 Podrska razvoju turistickih dogadanja

Zakon o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadaéa turisticke
zajednice istie organizaciju 1 suorganizaciju dogadanja, kulturno zabavnih 1 sportskih
manifestacija u destinaciji, kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata
koje su od znacaja za razvoj, promociju 1 uc¢inkovito turisticko 1 gospodarsko pozicioniranje
destinacije koje pridonose obogacivanju turistiCke ponude destinacije.

Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more ¢e u suradnji s Op¢inama Novigrad, Posedarje
i Poli¢nik i dalje raditi na osmisljavanju novih zajednickih manifestacija. Sve manifestacije
grupirane su u tematske cjeline, odnosno zabavne, kulturne, sportske, gastro i ekoloske. U
okviru svake tematske grupe, TZP Novigradsko more ¢e organizirati ili financijski podrzati one
manifestacije i projekte koji mogu doprinijeti razvoju prioritetnih proizvoda, ali i ostale

aktivnosti koje mogu obogatiti i diversificirati turistiCku ponudu destinacije.

Takoder, svaki turisticko informativni centar ¢e aktivno sudjelovati u organizaciji dogadanja

koja se organiziraju po Opéinama i to svaki TIC za svoju Opéinu.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

120.000,00 eura

Cilj aktivnosti:

Cilj je ponuditi niz tematskih manifestacija i programa , koji se oslanjaju na autohtonost
proizvoda i usluga, te na prirodna i kulturna bogatstva podru¢ja u okviru Kulturnog ljeta

turisticke zajednice podrucja Novigradsko more kao 1 u pred i pos sezoni.
Nositelj aktivnosti i partneri:
TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Op¢ina Novigrad, Opc¢ina Poli¢nik

Rok realizacije aktivnosti:
Cijela 2026. godine
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2.4.Turisti¢ka infrastruktura

Ova stavka ukljucuje upravljanje turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane
lokalne i regionalne samouprave.

Destinacija Novigradsko more izuzetno je povoljno geografski smjesteno (unutar Zadarske
zupanije) 1 postaje ishodiSna toCka za razne outdoor sadrzaje koji se plasiraju na Sirem
podrucju. Lokalniresursi i potencijali, te struktura postojeceg turistickog prometa omogucavaju
razvoj zanimljivih proizvoda u nekoliko podruc¢ja usmjeren na aktiviranje gostiju koji tijekom
sezone pune lokalne smjeStajne kapacitete (ku¢e za odmor, apartmane, kampove 1 sl.), a koji

tijekom boravka imaju potrebu i Zelju ili potencijal barem dio odmora provoditi aktivno.

Upravo zbog toga TZPNM c¢etvrtu godinu zaredom nastavlja sa projektom ,,Razvoj outdoor

turistiCke ponude TuristiCke zajednice podrucja Novigradsko more*.
Faza 1 obuhvacala je slijedece aktivnosti:

- Analizu postojecih outdoor proizvoda

- Analiza potencijala destinacije prema tipovima biciklista
- Analiza postojecih resursa

- Analiza postojeceg stanja ugostiteljske ponude

- Analiza postojece razine, dostupnosti i kvalitete outdoor i popratnih usluga

Prva faza je u potpunosti realizirana.

U Fazi 2 su provedene sljedece aktivnosti:

- Trasiranje biciklistickih staza

- Prilagodba biciklistickih ruta

- Izrada video i fotodokumentacije ruta
- Izrada biciklisti¢kih brosura

- Izrada karti biciklistickih staza

- Postavljanje tri table za oznaku biciklistickih staza ( TIC Novigrad, Posedarje i Poli¢nik)

Druga Faza je u potpunosti realizirana.
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U Fazi 3 su provedene sljedece aktivnosti:

- Postavljanje odmori$ta sa servisnim postajama (TIC Novigrad, Posedarje i Poli¢nik)

- Oznacavanje biciklistickih staza

U 2025.9., kroz projekt razvoja outdoor ponude Faza 3 na podru¢ju TZP Novigradsko more,
provele su se aktivnosti inicijalnog oznacavanja klju¢nih cestovnih cikloturistickih ruta.
Oznacene su rute ROAD Novigrad 1, ROAD Poli¢nik 1 1 ROAD Posedarje 3, u ukupnoj
duljini od priblizno 172 km. Aktivnosti su obuhvatile uskladivanje s prometnim elaboratima,
izradu 1 tisak prometnih znakova te terenske radove postavljanja stupova i znakova, ¢ime su
osigurani sigurniji, jasnije oznaceni pravci za cikloturiste i podignuta je ukupna kvaliteta

outdoor ponude destinacije.

Ovo inicijalno oznacavanje predstavilo je prvi korak u uspostavi cjelovite mreze
cikloturistickih pravaca na podru¢ju TZP Novigradsko more. Jo$ u ranijim fazama projekta
izradeno je detaljno trasiranje te je definirano ukupno Sest cikloturistickih ruta i bike park,
zbog Cega se u sljede¢em razdoblju tj. u 2026.9. planira nastavak oznacavanja preostalih trasa
1 bike parka te Sirenje sustava signalizacije na joS veci broj kilometara, ¢ime se znacajno
nadograduje ve¢ postojeca infrastruktura.

Faza 3 je u potpunosti realizirana.

U iducoj fazi, tj. Fazi 4. kao nastavak razvoja cikloturisticke i outdoor infrastrukture, planira
se oznacavanje sljedece tri cikloturisti¢ke rute sukladno prometnim elaboratima: ROAD
Novigrad 2 (104,7 km), ROAD Poli¢nik 2 (114,5 km) i MTB Posedarje 2 (68,7 km). Time ¢e
se za oznacavanje obuhvatiti dodatnih gotovo 290 km ruta, ¢ime se mreZa cikloturistickih

pravaca na podrucju Novigradskog mora znacajno prosiruje u odnosu na pocetnu fazu.

Paralelno s navedenim, za bike park Posedarje predvideno je postavljanje orijentacijskih
totema na terenu, radi lakSeg snalaZenja, jasnog obiljezavanja zona i smjera kretanja te
podizanja razine sigurnosti i dozivljaja voZnje. Na taj nacin projekt nastavlja planski razvoj

outdoor podrucja, povecava ukupan broj kvalitetno oznacenih kilometara te dodatno
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pozicionira destinaciju Novigradsko more kao uredeno, sigurno i atraktivno odrediSte za
cikloturiste i rekreativce.

Uz to, vezano za nastavak razvoja outdoor turizma destinacije, TZP Novigradsko more planira
u 2026.g. poceti s provedbom projekta Wine & walk turistiCko enoloske manifestacije koja
povezuje aktivan boravak u prirodi s uzivanjem u lokalnim vinima i domac¢im zalogajima.
Projekti ¢e se prijavljivati na Javne pozive iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i
kontinent i Fonda za projekte udruzenih turistickih zajednica.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

89.250,00 eura

Cilj aktivnosti:

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more je poseban naglasak stavila upravo na
biciklizam zato §to je on jedan od segmenata koji izvan sezonskih mjeseci trazi uspostavu
suradnje i koordinaciju aktivnosti i s drugim destinacijama zadarske regije. Ta suradnja
ukljucuje ne samo lokalne zajednice i njihove turisticke zajednice ili koordinaciju sa RTZ, ve¢
i povezivanje s lokalnim dionicima poput sportskih klubova ili udruga koji mogu biti od velike
pomo¢i u osmisljavanju sadrzaja i odrzavanju infrastrukture, a time i privlacenja sve veceg

broja turista van sezone.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Opc¢ina Posedarje, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, RTZ, HTZ
Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine

2.5.Podrska turistickoj industriji

Ova stavka podrazumjeva podrsku subjektima u svrhu razvoja programa povezanih
neposredno s turistiC¢kim proizvodom, potpore za programe dionika u turistickoj aktivnosti na
razini destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima destinacijskih menadZment

kompanija.
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Svim subjektima na podrucju TZP Novigradsko more omoguciti ¢e i u 2026.g. koordinaciju i
pruzanje stru¢ne pomo¢i pri razvijanju novih turistickih aktivnosti i proizvoda u svrhu
obogacivanja turisticke ponude, podrsku svim subjektima zainteresiranim u svrhu razvoja
programa povezanih neposredno s turistickim proizvodom te ¢e objaviti Javni poziv za
sufinanciranje manifestacija na podru¢ju TZP Novigradsko more.

Cilj aktivnosti:

Cilj aktivnosti: poticanje dionika u turistickoj destinaciji na snazniju prezentaciju, etiketiranje
i lokalnu prodaju svojih proizvoda, podizanje konkurentnosti i kvalitete ugostiteljskih usluga
kroz plasiranje lokalnih namirnica i proizvoda.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

20.000,00 €

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine

3. Komunikacija 1 oglasavanje

Komunikacija i oglaSavanje ukljucuje slijedece aktivnosti: sajmove, posebne prezentacije i
radionice, suradnju s organizatorima putovanja, kreiranje promotivnog materijala, internetske

stranice, kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka, turisticko-informativne aktivnosti

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

TuristiCka zajednica podruc¢ja Novigradsko more ¢e u koordinaciji s regionalnom turistickom
zajednicom temeljem  Programa rada regionalne turistiCke zajednice vrSiti posebne
prezentacije, te sudjelovati na sajmovima i poslovnim radionicama zajedno ili putem svojim

promo materijala i1 broSura.
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Cilj aktivnosti:

Jacanje vidljivosti turisticke destinacije koja se moZe ostvariti zajedni¢kim nastupima. Na
danaSnjem trZiStu samostalni pojedinacni istupi u obliku pojedina¢nih manjih kampanja
predstavljanju nepotrebnu disperziju i sredstava i efekata, dok se udruzivanjem sredstava moze
posti¢i znacajniji efekt 1 jacati regionalni brend kao nositelja projekta kroz pricu o

destinacijama.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, RTZ, HTZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
2.500,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more ¢e pruzati podrsku u organizaciji studijskih
putovanja novinara, predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s RTZ i HTZ

ukoliko se pojavi interes za istim.

Cilj aktivnosti:

Udruzenim radom lokalnih TZ-a sa regionalnim se ja¢a regionalni brend kao nositelja projekta
kroz pricu o destinacijama.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, RTZ, HTZ, Ministarstvo turizma i sporta RH

I1znos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine
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3.3. Kreiranje promotivnog materijala

TZP Novigradsko more u fokus stavlja oglasavanje autenti¢ne ponude, prezentira kulturnu i

prirodnu bastinu te gastronomsku i enolosku ponudu destinacije.

TZP Novigradsko more kao turisticka destinacija se konstantno bavi oglasavanjem, a u
okviru ove stavke prora¢una naglasak ¢e se staviti na pribavljanje novih fotografija i video
sadrzaja tokom cijele godine, koje ¢e sluziti za sve promotivne kampanje na online i offline

kanalima.
U 2026.g nastaviti ¢e s izdavanjem promotivnih materijala.
Cilj aktivnosti:

Oglasavanje motiva koji su karakteristi¢ni za dozivljaj regije u kojoj se turist nalazi, pritom
postujuci elemente ,,Say Yes“ brend koncepta uskladeno sa priru¢nikom Zadarske Zupanije ¢e
direktno utjecati na podizanje vidljivosti turisticke ponude destinacije kao i cjelokupne

Zadarske zupanije.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, RTZ, HTZ, Ministarstvo turizma i sporta RH
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

3.000,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine

3.4.Internetske stranice

U ovu grupu aktivnosti spada upravljanje sadrzajem na internetskim stranicama , te razvoj i
odrzavanje internetskih stranica. Na postoje¢u web stranicu (Www.tznm.hr) ¢e se konstantno
kao 1 dosada nadopunjavati sadrZaj i raditi nadogradnja.

Radi boljeg i kvalitetnijeg oglaSavanja nastaviti ¢e se odrzavanje druStvenih mreza Facebook i

Instagram, te ¢e se staviti naglasak na Sto vece kreiranje kvalitetnog sadrzaja u promotivne
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svrhe. U cilju §to bolje promocije manifestacija vrsiti ¢e se placene kampanje sa renomiranim
portalima za oglasavanje.
Ciljevi interakcija na drustvenim mrezama bit ¢e sljedeci:

» Komuniciranje aktivnosti i dogadanja

» Kontinuirano prezentiranje destinacije sa svojom bogatom ponudom i dogadanjima

» Pruzanje zanimljivog, svrsishodnog i interaktivnog sadrzaja

» UKljucivanje travel zajednice u cjelokupnu komunikaciju (travel influenceri, blogeri,

fotografi i drugi zainteresirani subjekti)

Cilj aktivnosti:

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more nastavlja s aktivnostima na web stranici,
drustvenim mrezama na postoje¢im profilima (Facebook i Instagram). Kontinuiranim
informiranjem na domisljat, inovativan i intrigantan na¢in prezentiraju se kljuéni proizvodi,
vrijednosti i dozivljaji destinacije

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

6.000,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine

3.5.Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more nastavit ¢e s uspostavljanjem baze podataka
sa ponudom destinacije, te ¢e otkupiti sadrzaje, fotografije i ostale podatke u svrhu nadogradnje
postojece Internet stranice i broSure kako bismo pripremili, sortirali i slali podatke o ponudi na
nasem podrucju regionalnoj turistickoj zajednici, HTZ-u, te ostalim predstavniStvima HTZ-a
na emitivnim trzistima, domacim i stranim medijima itd.

Cilj aktivnosti:
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Osigurati bazu podataka s kojom ¢emo raspolagati u svrhu marketinga destinacije i ponude na
podrucju TZP Novigradsko more.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

2.000,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine

3.6.Turisticko informativne aktivnosti

U stavku komunikacija i oglaSavanje spadaju i turisticko - informativne aktivnosti. One
obuhvacaju upravljanje TIC-evima, upravljanje Centrima za posjetitelje, postavljanje info
punktova i odrzavanje turisticke signalizacije samostalno ili u suradnji s jedinicama lokalne
Samouprave.

U sklopu TZP Novigradsko more djeluju tri Turisticko informativna centra : Novigrad,
Poli¢nik i Posedarje. Ova stavka sadrzavati ¢e troskove zaposlenih u TIC-evima (place,
naknade za prijevoz na i sa posla, bozi¢nice, uskrsnice, regrese i ostale naknade utvrdene
Pravilnicima), te troSkove ureda (uredski, materijal, troskovi struje, vode, poste, sluzbenih

telefona,...)

Cilj aktivnosti:

PoboljSanje uvjeta boravka turista, te informiranost posjetitelja turisticke destinacije, te
plac¢anje najma poslovnog prostora ureda TIC-a Poli¢nik 1 place zaposlenih.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

90.000,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine
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3.7.Marketinske i poslovne suradnje- udruzeno oglasavanje sa sustavom TZ-a i
predstavnicima turisticke ponude

Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora (udruzeno oglasavanje) u

2026.g.provoditi ¢e se :

1. Udruzeno oglasavanje u suradnji sa RTZ, te TZ Opcine Starigrad na projektu pod
nazivom ,Paklenica Rivijera ,, kojim ¢e se kao i1 dosadaSnjih godina nastaviti
oglasavanje u zemljama iz kojth nam pristize najviSe turista — Njemacka, Austrija,
Ceska, Slovacka, Poljska, Slovenija, Skandinavske zemlje, te Madarska.

Nositelj oglasavanja u ovom modelu je RTZ, a partneri su nositelji ponude. U slucaju
TZP Novigradskog mora nositelj kampanje Udruzenog oglaSavanja Zadar Region je

TZO Starigrad — Rivijera Paklenica. Kampanje se preporucljivo vrSe u medijima koji
omogucavaju storytelling princip, fokus je na destinaciji, a u prici je uocljiva posebna

ponuda partnera.

2. UdruZeno oglaSavanje sa Ryanair-om na suradnji sa udruzenim marketinskim
aktivnostima — dugogodiSnjom suradnjom je obuhvaceno jaCanje marketinSkog
potencijala turistickog sektora vrSe¢i promotivnu kampanju na web stranicama
niskotarifne aviokompanije Ryanair i1 kako to moze biti slucaj, putem drugih

marketinskih kanala.

Cilj aktivnosti:
Udruzenim oglasavanjem turisticka zajednica ostvaruje bolju vidljivost $to doprinosi porastu

broja dolazaka i nocenja turista iz ciljanih emitivnih trZista.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, TZ Op¢ine Starigrad, RTZ, Ryanair
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

6.475,00 €

Rok realizacije aktivnosti:
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Cijela 2026.9.

4. Destinacijski menadZment

Destinacijski menadzment usmjeren je na aktivnosti namijenjene veem razumijevanju i

dobivanju podrske subjekata ukljuene u turisticke aktivnosti.

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/ eVisitor

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more ¢e redovito sudjelovati u razvoju i upravljanju
sustava eVisitor, te u razvoju ostalih sustava temeljenim na informatickim tehnologijama.

Takoder, planira se i nastavak suradnje i doprinos portalu Hrvatske turisticke zajednice

www.croatia.hr, na kojoj ¢emo plasirati najbitnija dogadanja sa destinacije Turisti¢ke zajednice
podrucja Novigradsko more, te redovito sudjelovati na seminarima i radionicama vezanih za

upravljanje stranicom.

Cilj aktivnosti:

TZP Novigradsko more redovito ¢e pruzati podrsku svojim obveznicima — iznajmljiva¢ima te
izdavanjem pristupnih podataka, prijavom i odjavom turista, izdavanju uplatnica za turisticku
pristojbu 1 turisticku ¢lanarinu, te ¢e unositi nove obveznike temeljem RjeSenja o pruzanju
ugostiteljskih usluga u domacinstvu izdanih od strane Zadarske Zupanije- Ureda za
ugostiteljstvo 1 turizam i ostalih dokumenata kako bismo mogli pratiti broj no¢enja i dolazaka,

broj smjestajnih kapaciteta, leZajeva i obveznika na podrucju.

Takoder, redovito ¢emo nadopunjavati informacije na portalu www.croatia.hr, te dostavljati
podatke regionalnoj turistickoj zajednici u svrhu oglasavanja destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, RTZ, HTZ, Ministarstvo turizma i sporta RH

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine

-35-


http://www.croatia.hr/
http://www.croatia.hr/

TIE

TURISTICKA ZAJEDNICA

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Kako bismo podigli kvalitetu ponude u destinaciji pruzati ¢emo podrSku dionicima javnog,
privatnog 1 civilnog sektora zainteresiranih za sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih
investicijskih projekata vezanih za podrugcje turisticke zajednice.

Cilj aktivnosti:

Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistiCkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti 1 kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih

sluzbi na podrucju turisticke destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, Op¢ina Posedarje, dionici javnog,
privatnog i civilnog sektora na podru¢ju TZP Novigradsko more

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okoliSa

Jedan od ciljeva turisticke zajednice je poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te
razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, druStvenim i drugim ucincima turizma, kao i
potrebi 1 vaznosti ocuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zaStite okoliSa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima
odrzivog razvoja. Pod time podrazumijevamo aktivnosti uredenja mjesta (Setnjice, Klupe,
vidikovci i sl.) te suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i
komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije, a iste se provode zajedni¢kom suradnjom

s Op¢inama.
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Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more svakako planira nastaviti sa projektom

,,Hrvatska prirodno tvoja““- Croatia Naturally Yours.

Cilj aktivnosti:

Dodavanjem sadrzaja poboljSati ¢emo uvjete boravka turista na naSem podrucju.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, Op¢ina Posedarje
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

3.000,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026.9. godine

5. Clanstvo u strukovnim organizacijama

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more je u¢lanjena u strukovnu organizaciju LAG
Bura

Cilj aktivnosti:

Ukljucivanjem u LAG Bura Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more ¢e aktivno
sudjelovati u ruralnom razvoju destinacije. Clanstvom u istoj omoguéen nam je pristup
informacijama o aktivnim OPG-ima na podruéju sa kojima ostvarujemo suradnju vezano za

Sajam autohtonih proizvoda i dr. projekte povezivanja istih sa iznajmljivac¢ima.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Opé¢ina Novigrad, Opc¢ina Poli¢nik, Opéina Posedarje, LAG Bura
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

30,00 eura

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2026. godine
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6. Administrativni rashodi

Administrativni rashodi obuhvaéaju rashode za radnike tj. place, materijalne troSkove (troskove
funkcioniranja ureda turisticke zajednice kao §to su rezijski troskovi, uredska oprema i

materijal, troSkovi platnog prometa, troskovi poStarine, stru¢no usavrSavanje zaposlenika,...).

6.1.Rashodi za zaposlene- 15.000,00 €

Trosak place direktorice — porodiljni za prvih Sest mjeseci ide na teret drzave, a preostalih Sest
mjeseci ide na teret TZP Novigradsko more.

6.2. Materijalni troskovi- 12.000,00 eura
Materijalni troSkovi odnose se na troskove ureda kao $to su uredski materijal, usluge telefona,

racunovodstvene usluge 1 ostalo.

6.3. Tijela turisticke zajednice : 2.000,00 eura

TZP Novigradsko more djeluje kontinuiranom koordinacijom tijela koja se sastoji od
Predsjednika, Skupstine i Turistickog vije¢a. Clanovi tijela TZ primaju naknadu za svoj rad.
Skupstina se sastoji od devet ¢lanova koji se biraju na mandat od 4 godine i predsjednika

zajednice.

Clanovi Skupstine Odlukom Ur. broj 08-04/2022 sa sjednice odrzane 21. lipnja 2022. godine
imaju pravo na naknadu od 33,18 eura. Pravo na naknadu ostvaruju ¢lanovi Skupstine koji su

nazocni na sjednicama SkupStine.

TuristiCko vijece sastoji se od Predsjednika zajednice i 8 ¢lanova koji se biraju na mandat od

4 godine.

Clanovi Vije¢a Odlukom Ur. broj 06-03/2022 sa sjednice odrzane 20. rujna 2022. godine imaju
pravo na naknadu od 33,18 eura. Pravo na naknadu ostvaruju ¢lanovi Vijeca koji su nazo¢ni na

sjednicama .
Ukupni administrativni rashodi za 2026.9. su planirani u iznosu 29.000,00 eura.

6.4.Troskovi poslovanja mreZe predstavniStava/ ispostava-0,00 eura
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7. Rezerva

Rezerva do 5% za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima, te financiranja
neplaniranih aktivnosti. Rezerva se ra¢una od ukupnih planiranih prihoda. 1znos rezerve je
19.762,56 eura.
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FINANCISKI PLAN PRIHODA | RASHODA ZA 2026. GODINU

PRIHODI Plan za 2026. udio %
1. Izvorni prihodi 190.251,13 48,13
1.1. Turisticka pristojba 130.251,13 32,95
1.2. | Clanarina 60.000,00 15,18
2 Privhodi iz proravéuna opc¢ine/grada/Zupanije i 70.000,00 17.71
drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 120.000,00 30,36
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 15.000,00 3,79
7. Ostali prihodi 10,00 0,00
SVEUKUPNO 395.251,13
AKTIVNOSTI Plan za 2025. udio %
1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE 1.750,00 0,44
11 ézor'zjl; :;gi;eﬁkihloperativnih/komunikacijskih/akcijskih 1.750,00 0,44
1.2. Istrazivanje i analiza trZista 0,00 0,00
1.3. Mjerenje u¢inkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 229.250,00 58,36
21 Lclisir;iiigll((ia;lcilj;?oii;/vrsg:ovanje resursa te strukturiranje 0,00 0,00
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0,00 0,00
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 120.000,00 30,55
24. Turisti¢ka infrastruktura 89.250,00 22,72
2.5, Podrska turistickoj industriji 20.000,00 5,09
3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE 109.975,00 28,00
3.1 Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 2.500,00 0,63
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 3.000,00 0,76
3.4. Internetske stranice 6.000,00 1,52
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka 2.000,00 0,50
3.6. Turisti¢ko-informativne aktivnosti 90.000,00 22,91
3.7. Marketinske i poslovne suradnje 6.475,00 1,64
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 3.000,00 0,76
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00 0,00
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4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 0,00
4.3 Poticanje na ofuvanje i uredenje okoliSa 3.000,00 0,76
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 30,00 0,00
5.1 Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 30,00 0,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 29.000,00 7,38
6.1. Place 15.000,00 3,81
6.2. Materijalni troSkovi 12.000,00 3,05
6.3. Tijela turisticke zajednice 2.000,00 0,50
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava 0,00
7. REZERVA 19.762,56 5,03
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE
GODINE
SVEUKUPNO 1 | - 392.767,56
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisti¢ke zajedni turisticki nedovolj *opisano u
9.1 1za | > zajednice na turisticki nedovoljno deskriptivnom
razvijenim podrucjima i kontinentu dielu
9.2. Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica

SVEUKUPNO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

UR.BR: 127-03/2025
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