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Uvod i glavne smjernice

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godiSnjem programu rada, koji
prema odredbama Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19
i 42/20) obvezno sadrzi sve pojedina¢no utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska
sredstva za njihovo izvrSenje te posebno planirane zadatke 1 financijska sredstva
predstavnistava i ispostava kada je rije¢ o Hrvatskoj turistickoj zajednici.

U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj
regionalnoj turistickoj zajednici, obvezne su se u postupku donoSenja programa rada

medusobno uskladivati 1 koordinirati s nadleznom regionalnom turistiCkom zajednicom.

Kod planiranja godi$njih aktivnosti i financijskog plana svaka Turisti¢ka zajednica pa tako i

TZP Novigradsko more prati:

programe i provedbene aktivnosti kao i mjere koje priprema Vlada Republike Hrvatske,
ostvarene rezultate i aktivnosti u prethodnim godinama,

stanje na emitivnim trziStima sa prognozama za slijedeca razdoblja,

YV V VYV V

stanje u gospodarskom okruZenju op¢ina, ali 1 drzave kao i globalno okruZenje.

Cilj nove metodologije je unificiranost 1 konsolidacija planiranja i izvjeS¢ivanja o provedenim
aktivnostima na svim razinama sustava kako bi se postigla transparentnost, jasan i precizan
pregled u aktivnosti i uloga u razvoju, implementaciji i provedbi zada¢a prema razinama ustroja

turistickih zajednica.

TuristiCke zajednice svoje aktivnosti planiraju i1 iskazuju u godiSnjem programu rada, koji
prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama 1 promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19
1 42/20) obvezno sadrZi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska

sredstva za njihovo izvrSenje.

U skladu sa zakonskim odredbama lokalne turisticke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj
turistickoj zajednici obvezne u postupku donoSenja programa rada medusobno uskladivati i
koordinirati s nadleznom regionalnom turistickom zajednicom dok su se regionalne turisti¢ke
zajednice u postupku donoSenja godiSnjeg programa rada obvezne medusobno uskladivati i

koordinirati s Hrvatskom turisti¢Ckom zajednicom.



Vaze¢i zakoni temeljem kojih Turisticka zajednica obavlja svoje zadatke su:

Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19)

Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19)

Zakon o turisti¢koj pristojbi (NN 52/19)

Prijedlog programa rada TZP Novigradsko more za 2023. godinu izraden je temeljem fizic¢kih
rezultata turistickog prometa ostvarenog na podru¢ju Opéina Posedarje, Novigrad i Poli¢nik za

razdoblje 2022. godine.

Sukladno ciljevima turistickih zajednica, koji su definirani u ¢l. 9. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, rad Turisticke zajednice podrucja Novigradsko
more u 2023. godini i dalje treba svoj potencijal i aktivnosti usmjeriti u ostvarenje slijede¢ih
ciljeva:
1. razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma
2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jac¢anje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda
3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim 1 drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti ouvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zaStite
okoli$a, kao 1 prirodne i kulturne baStine sukladno nacelima odrzivog razvoja.
Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije, su
sljedece:
1. Razvoj proizvoda
1.1. sudjelovanje u planiranju 1 provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog
sektora 1 klju¢nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije
1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji
1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode
— inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda
1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za

individualne i grupne goste


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_991.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_992.html

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu
destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i
drugim subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje za razvoj javne turisticke
ponude i infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske
unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj
razini te po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju
destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala
Hrvatska turisticka zajednica.

2. Informacije i istrazivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreZnim stranicama
destinacije 1 profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako
postoje/ima potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turisti¢kog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti 1 kvalitete javnih usluga,
servisa 1 komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrZavanje sustava turisti¢ke signalizacije,
samostalno i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke
zajednice 1 Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski
portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisti¢ke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih

marketinskih aktivnosti



3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije

u regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima

1 upucivanje na uskladivanje 1 odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika
organizatora putovanja u suradnji s regionalnom turistiCkom zajednicom te u suradnji

s Hrvatskom turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Planiranje i izrada Programa rada Turisticke zajednice podru¢ja Novigradsko more izradeno je na
temelju ostvarenja iz 2020. i 2021. i 2022. godine, a pri izradi su uzeti u obzir rezultati poslovanja
u ovoj godini kao i iskustva iz prethodnih godina te op¢im informacijama Ministarstva turizma i
HTZ-a vezano za prognoze za 2021. godinu prema kojima je 2022. godina bila jos izazovnija, a u
turizmu ¢e uspjeti oni koji prate medunarodne trendove i standarde kvalitete koji se snazno
isticu, ali 1 jos jacem ukljucivanju svih dionika destinacije u daljnji razvoj kvalitetnih turistickih
proizvoda.

Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine, te je njegov Nacrt prijedloga predstavljen
krajem kolovoza 2022. godine. Vizija Strategije je da postujuci prirodno i kulturno naslijede i
jedinstveni identitet svih regija stvorimo odrZiv cjelogodisnji turizam poZeljan za investicije,
rad 1 Zivot, koji doprinosi skladnom gospodarskom razvoju udruZenih Op¢ina u novu turisticku

zajednicu, te takoder i na Zupanijskom nivou te na nivou cijele Republike Hrvatske.

TRENDOVI | PROCJENE

Op¢ine Posedarje, Novigrad i Poli¢nik je atraktivno podrucje za turiste i posjetitelje zbog svoje

povoljne lokacije i blizine atraktivnim prirodnim znamenitostima.

Upravo zato naglasak je potrebno staviti na aktivan odmor 1 njegovanje prirodne bastine, te naravno
voditi ra¢una o dugoro€noj zastiti prirode. Novi sadrzaj treba kreirati pazljivo 1 prilagoditi ga
trenutnoj potraznji, ali takoder treba biti oprezan jer se danasnji turisti ne zadovoljavaju samo sa
ponudom ,,sunce i more* ve¢ traZe nesto autenti¢no. Razni sportski, kulturni, zabavni, vjerski i
ostali dogadaji kao i1 tematski festivali predstavljaju danas turisticke atrakcije, a organizacija i
upravljanje istima je sloZen posao pa tako kvalitetno upravljanje turistickim dogadajima predstavlja

klju¢an element kvalitetnog upravljanja turistickom destinacijom. Turizam danas prerasta



dimenziju gospodarske aktivnosti — on postaje sve vise stil zivota i jedna od vaznih potreba
suvremenog covjeka. Turizam zaokuplja dio ¢ovjekovog slobodnog vremena, jednu od najvecih
dragocjenosti prezaposlenih ljudi 21. stoljeca. Iz tog je razloga turist danas posebno osjetljiv,
izuzetno zahtjevan, kriti¢an, ali i s druge strane visoko motiviran, istrazivacki raspolozen, nadahnut,
s iskrenom zeljom da uziva u destinaciji koju posjecuje. Turizam obiljezavaju stalne promjene
trendova turisticke ponude i potraznje i razvoj novih motiva putovanja. Turisti se viSe ne
zadovoljavaju jednoobraznom turistickom ponudom ili iskljucivo kvalitetnim smjestajem, oni traze
dozivljaj, a kvalitetan smjestaj i usluge se podrazumijevaju.

Potencijali su veliki, posebice zbog raspolozivosti, atraktivnosti i oCuvanosti prirodnih resursa.

Brojne promjene koje se dogadaju u suvremenom drustvu bilo da su ekonomske, tehnoloske,
klimatske , politi¢ke ili neke druge naravi, na razli¢ite na¢ine utjecu na relativno osjetljivo turisticko
trziste. Potraznja se mijenja u smislu zahtjevnosti i putovi do zadovoljnog turista danas su potpuno
drugaciji nego mozda prije desetak godina. To je uvelike uvjetovano promjenama u sustavu
vrijednosti pa se tako viSe cijeni ,,zdravo*, ugodno, novo, drugacije, jednostavno, prirodno i §to je
viSe moguce prilagodeno specifi¢nim zeljama potencijalnih trzisnih segmenata.

OsvijeStena putovanja, aktivan odmor, istrazivanja jo$ neistrazenih podrucja, neki su od
trendova koji ¢e obiljeziti putovanja i u narednim godinama.

Naglasak stavljamo na kreiranju autenti¢nih turistickih iskustva kako bismo se istaknuli medu
konkurencijom. Takoder, kontinuirano ¢emo raditi na tome da se ojac¢a i1 pred 1 posezona.
NaglaSeni sezonski karakter jedno je od obiljezja suvremenog turistickog prometa. Sezonalnost
turizma nepovoljno se odraZava na iskoriStenost smjestajnih objekata , zaposljavanje radnika 1
opc¢enito mogucénosti razvoja turizma u nekom podruc¢ju. Osim sezonskog karaktera, suvremeni
turisticki promet obiljeZava 1 geografska koncentracija oko najvaznijih turistickih atrakcija
nekog podrucja. Tako se dugoro¢no stvara neravnoteza u turistickom razvoju , ali 1 potencijalno
ugrozava kvaliteta odmora turista kao 1 nacin Zivota lokalnog stanovniStva. Izrazito visoka

sezonalnost i koncentriranost turistickih aktivnosti velik su problem u hrvatskom turizmu.



STRATESKI CILJEVI TURISTICKE ZAJEDNICE PODRUCJA NOVIGRADSKO
MORE

Glavni ciljevi Turisti¢ke zajednice podru¢ja Novigradsko more Su:

» povecanje turistickog prometa u razdoblju predsezone i posezone

» povecanje turistickih dolazaka za 10% i povecanje turistickih nocenja za 20% u
usporedbi sa 2022. godinom

» povecanje turistickih Kretanja

» promotivne aktivnosti ( online oglasavanje — internet )

Y

postivanje prirodno i kulturnog nasljeda, te stvaranje jedinstvenog identiteta svih
udruzenih opcina stvorimo odrziv cjelogodisnji turizam pozeljan za investicije, rad i
zivot koji doprinosi skladnom gospodarskom rastu nasih Op¢ina

ocuvanje 1 valorizacija resursa

zadovoljstvo turista i pruzatelja usluga te ukljucenost lokalnog stanovniStva

dati odgovore na izazove prekomjernog turizma

poticanje na podizanje kvalitete smjeStajne strukture

YV V. V V V

poticanje na razvoj nerazvijenih podrucja



OSTVARENI TURISTICKI PROMET U 2022. GODINI

Na podrucju Turisticke zajednice Novigradsko more ostvareni su slijedeci rezultati u razdoblju

od 01.01.-31.10. 202. godine;

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more je u razdoblju od 01.01.- 31.10. 202. godine;
zabiljezila ukupan broj dolazaka u iznosu od 27.616 (27,14% viSe u odnosu na 2021. , te 4,83%
manje nego 2019. godine) i ukupan broj noc¢enja u iznosu od 242.536 (23,84% vise nego
2021.godine, te 3,27% manje nego 2019. godine)..

Statistiku prilazemo u nastavku:

Tablica 1 Broj dolazaka i nocenja u 2022. godini i usporedba sa 2021. godinom

Objekt Broj Broj Broj Broj Broj Broj Broj
lokacija noc¢enja nocenj dolazak dolaza dolaz turista turista

Grad a a ka aka Uspor
opcina Uspor Uspor Inde edba
edba edba ks

Novigrad 83.298 64.707 8.681 8.688
Zadarska 3 3 65
m 31.071 22.320 139,2 3.602 2365 152,3  3.597 2367 151,
1 0 9%

128.167 108.82 117,7 15.333  12.659 121,1 15.333 12.673 120,

7 7 2 99

m 242,536 195.854 123,8 27.616 21.721 127,14 27.618 21.741 127,

4 03
Izvor: autor prema www.evisitor.hr

Tablica 2 Broj dolazaka i nocenja u 2022. godini i usporedba sa 2019. godinom

Objekt Broj Broj Broj Broj Broj Broj Broj Broj
lokacija no¢enj nocen noce dolazak dolaz dolaz turista turist
Grad opcina a ja nja a aka aka a
Uspor Inde Uspor Inde Uspor
edba ks edba ks edba

83.298 87.127 95,6 8.681 94,17  8.688
Zadarska 1 5
w 31.071 20.783 149, 3.602 2.649 1359  3.597 2.650 135,
50 8 74

128.167 142.81 89,7 15.333 17.152 89,39 15.333 17.152 89,3
6 4 9

m 242.536 250.72 96,73 27.616 29.019 95,17 27.618 29.020 95,1

6 7
Izvor: autor prema www.evisitor.hr
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Graficki prikaz 1 Omjeri nocenja u postocima po Opcinama do 31.10.2022. godine

M Novigrad (Zadarska) ® Policnik  ® Posedarje

Izvor: autor prema www.evisitor.hr

Graficki prikaz 2 Nocenja i dolasci po Op¢inama do 31.10.2022. j usporedba s istim razdobljem u 2019. godini
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B Novigrad (Zadarska) m Poliénik ™ Posedarje

Izvor: autor prema www.evisitor.hr
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Tablica 3 Struktura gostiju prema zemljama

Turist
drzava prebivalista

Albanija
Argentina

Belgija

Bjelorusija

Bosna i Hercegovina
Bugarska

Crna Gora

Ceska

Cile

Hong Kong, Kina

JuZnoafricka Republika
Kanada

Koreja, Republika

Litva

Madarska
Makedonija

Novi Zeland

Ostale africke zemlje
Ostale azijske zemlje
Ostale europske zemlje
Ostale zemlje Juzne i Srednje Amerike
Ostale zemlje Oceanije

Broj nocenja

1.322

100
13.878
3.667
11
2.190
77

29

57
9.372
14
1.054
159
201
4.810

53.679
17
325

2.905
53
10

52
20
34

182
488
332
6.367
704
97

17
5.023
843
57
82.751
49
205
34

50

10

Broj dolazaka

46

20
2.013
489

308
11

1.377

161
32
43

900

3.409
52

615
33

25

12

40
99
19
1.092
31
11

809
100

9.309
10
20
11
14

Broj turista

41

20
2.013
489

308
11

1.377

161
32
43

900

3.413
52

615
33

25

12

40
99
19
1.092
31
11

809
100

9.310
10
20
11
14
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Ostale zemlje Sjeverne Amerike 14 2 2

| Poliska 0| 16.216 2.136 2.136
33 24 24
|Rumunjska | 738 99 99
[Rusifp | 440 40 40
ssD | 663 169 171
| Slovatka | 5.843 852 852
| Slovenija | 19.426 1.883 1.883
B 1.209 123 123
151 73 73
| Svedska 00000 | 961 146 146
| Svicarska | 1.426 272 272
72 13 13
Ujedinjena Kraljevina 2.856 451 451
Ujedinjeni Arapski Emirati 1 1 1
| Ukrajina | 1.203 155 155
O ]
NI 242,536 27.616 27.618

Izvor: autor prema www.evisitor.hr

Tablica 4 Broj komercijalnih objekata, smjestajnih jedinica, kreveta i obveznika po Opéinama do 31.10.2022. godine

Objekt Broj Broj smjestajnih Broj Broj dodatnih Broj
lokacija objekata jedinica kreveta kreveta obveznika
Grad opdi

Zadarska
| Policnik | 98 122 604 48 97
276 519 1.660 228 252

| Ukupno | 572 1.028 3.567 405 530

Izvor: autor prema www.evisitor.hr

Tablica 5 Broj nekomercijalnih objekata, smjestajnih jedinica, kreveta i obveznika po Opc¢inama do 31.10.2022. godine

Objekt Broj Broj smjestajnih Broj Broj dodatnih Broj
lokacija objekata jedinica kreveta kreveta obveznika
Grad op¢i
Zadarska
| Poliénik | 27 30 111 1 27
713 727 2.895 1.180 702

1.051 1.068 4.245 1.880 1.040

Izvor: autor prema www.evisitor.hr
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Tablica 6 Broj objekata, smjestajnih jedinica, kreveta i obveznika prema kategoriji do 31.10.2022. godine

Objekt Broj Broj Broj dodatnih Broj Broj
Podvrsta objekta smjestajnih kreveta kreveta objekata obveznik
jedinica a
46 130 46 6 6
[Hotel | 26 49 0 1 1
[ Kamp | 97 291 0 1 1
domadinstvu
Kuca stanovnika 203 863 392 202 202
opc¢ine/grada
16 91 15 13 11
732 2.938 1.331 732 723
vikendica
739 2.715 314 540 507
domadinstvu
kampiranje
| Pansion | 44 115 19 2 2
Soba za 12 48 0 3 3
iznajmljivanje
Stan stanovnika 17 64 34 17 17

opcine/grada

vikendica

28 66 12 5 4
| Ukupno | 2.096 7.812 2.285 1.623 1.469

Izvor: autor prema www.evisitor.hr
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PLANIRANJE PRIHODA

Prihodi od turisticke pristojbe planiraju se za prema paketu zakona koji reguliraju djelovanje
turisti¢kih zajednica. 10.05.2019. u Hrvatskom saboru usvojen paket turistickih zakona - Zakon
o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, Zakon o ¢lanarinama u turistickim
zajednicama i Zakon o turisti¢koj pristojbi.

Zakoni:

Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19)

Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19)

Zakon o turisti¢koj pristojbi (NN 52/19)

Prihodi Turisticke zajednice podruc¢ja Novigradsko more prema izvorima:
» turisticka pristojba, u skladu s posebnim zakonom;
» turisti¢ka ¢lanarina, u skladu s posebnim zakonom;
» prihod iz proracuna jedinica lokalne samouprave i podru¢ne samouprave, te drzavnog
proracuna
Prihodi od sustava turistickih zajednica
Prihodi iz EU fondova
Prihodi iz gospodarskih djelatnosti
Preneseni prihodi iz prethodne godine

ostali prihodi

= VvV V V V V

lzvorni prihodi

1.1. Turisticka pristojba
Turisti¢ka pristojba placa se temeljem ¢l. 59. Zakona o turistickim zajednicama, a u skladu

sa Zakonom o turistickoj pristojbi.

Planirani iznos turisti¢ke pristojbe za 2023. godinu je 590.00,00 kuna odnosno 78.306,46 €.
Sukladno odredbi ¢lanka 15. Stavka 1. Zakona o turistickoj pristojbi (Narodne novine broj
52/19) i ¢lanka 1. stavka 2. Pravilnika o najnizem i najviSem iznosu turisticke pristojbe
(Narodne novine broj 71/2019) koji se primjenjuju od 01.01.2020. godine Odluku o visini
turisticke pristojbe donosi zupanijska Skupstina uz prethodno misljenje lokalnih turistickih

zajednica.
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https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
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https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_992.html

Turisti¢ka pristojba se mora utrositi namjenski, a koristi se za poboljSanje uvjeta boravka turista
na temelju prethodno usvojenog zajedni¢kog programa opcine i turisticke zajednice. Prema
Zakonu o turistickim zajednicama i1 promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20)
determinira se i suradnja lokalne turisticke zajednice s jedinicom lokalne samouprave. Jedinica
lokalne samouprave u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu o osiguranju
uvjeta za razvoj turizma, a osobito o uredenju naselja, javnoj turistickoj infrastrukturi, zastiti

okolisa, prirodnoj i kulturnoj bastini i sli¢no.

Lokalne turisticke zajednice suraduju s tijelima jedinica lokalne samouprave u sljede¢im
aktivnostima:
1. dogovaraju zajedni¢ko koriStenje sredstava turistiCke pristojbe koja se doznacuju
jedinici/jedinicama lokalne samouprave za poboljSanje uvjeta boravka turista
2. suraduju u izradi planova razvoja turizma u jedinici/jedinicama lokalne samouprave,
najkasnije do roka utvrdenog posebnim propisima za donoSenje proracuna jedinice
lokalne samouprave
3. prate turisticki promet te prijavu i odjavu turista
4. suraduju pri odlucivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno
posebnim propisima koji ureduju ugostiteljsku djelatnost

5. suraduju u drugim pitanjima vezanim uz razvoj turizma.

VISINA TURISTICKE PRISTOJBE ZA 2023.. GODINU SE NA PODRUCJU TZP NOVIGRADSKO
MORE PRIMJENJUJE KAKO SLIJEDI:

Visina turisticke pristojbe odreduje se 0d 01.01.-31.12.2022. godine:

Nocéenje u smjeStajnom objektu u kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost po osobi
Razdoblje 1.4. do 30.9. Ostalo razdoblje
iznos turisticke pristojbe (u kunama) | 10,00 kn/1,33 € 10,00 kn/1,33 €

Nocenje u smjeStajnom objektu iz skupine Kampovi (Kampovi i Kamp odmorista) po
0sobi
Razdoblje 1.4.do 30.9. Ostalo razdoblje

iznos turisticke pristojbe (u kunama) 10,00 kn/1,33 € 10,00 kn/1,33 €

16



Turisticka pristojba za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu iznosi:

TZP Novigradsko more Smjestaj u Smjestaj na obiteljskom
domacdinstvu poljoprivrednom gospodarstvu
— po glavhom i — po glavnom i pomo¢énom
pomoé¢nom Krevetu krevetu
Godisnji pausalni iznos 350,00 kn 200,00 kn
turisticke pristojbe (u 46,45 € 26,54 €
kunama)

Osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu plac¢aju godis$nji pausalni iznos turisticke pristojbe za svaki krevet (glavni i
pomoc¢ni), a pausalni iznos turisti¢ke pristojbe mogu uplatiti jednokratno u punom iznosu do
31.7. teku¢e godine ili u 3 jednaka obroka, s tim da prvi obrok dospijeva 31.7., drugi 31.8.,
tre¢i 30.9. tekuce godine. Uplatnice za placanje turisticke pristojbe preuzimaju se iz sustava
eVisitor.

Turisticka pristojba koju plac¢a vlasnik kuce, apartmana ili stana za odmor u godiSnjem

pausalnom iznosu, za sebe i ¢lanove uze obitelji iznosi:

Za razdoblje 15.6.-15.9. /naplata do 15.7.

TZP Novigradsko more Iznos turisti¢ke pristojbe

Prvi ¢lan 60,00 kn/ 7,96 €
Drugi ¢lan 60,00 kn /7,96 €
Za svakog sljedeceg clana 25,00 kn /3,32 €

sredstava od boravisne pristojbe:

Iznos turisticke pristojbe
TZP Novigradsko more | Pla¢anje po noéenju -70% (razdoblje 15.6.-15.9.)
3,00kn/0,40 €

Planira se ukupno ostvariti u 2023. godini iznos od 590.000,00 kuna neto. Raspodjela bruto
sredstava od boravisne pristojbe:
» 1% Crvenom krizu
» od ukupno uplaéenih sredstava boravi$ne pristojbe izdvaja se 3,5 % sredstava na poseban
racun HTZ-a za razvojne projekte i programe kreiranja novih turistickih programa na
turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban racun HTZ-a za projekte i programe

udruZenih turisti¢kih zajednica (Fond za udruzene turisticke zajednice);
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» preostala sredstva dostavljaju se korisnicima prema sljedecem rasporedu: 65% sredstava
Turisti¢koj zajednici op¢ine Posedarje, od c¢ega 30% sredstava turistiCka zajednica
doznacuje opéini ili gradu na podrucju kojih je osnovana, i koriste se isklju¢ivo za
poboljSanje uvjeta boravka turista na temelju prethodno usvojenoga zajednickog
programa op¢ine ili grada i turisticke zajednice opcine ili grada, 15% sredstava

Turistickoj zajednici Zadarske Zupanije i 20% sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

1.2. Turisticka ¢lanarina
Turisticka ¢lanarina placa se temeljem ¢l. 59. Zakona o turistickim zajednicama, a u skladu

sa Zakonom o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama. U 2023. godini plan je ostvariti iznos
od 150.000,00 kuna neto $to u eurima iznosi 19.908.42 €.
Raspodjela bruto sredstava od turisticke ¢lanarine:

» od ukupno uplaéenih sredstava ¢lanarine izdvaja se 3% na ra¢un Porezne uprave i 9% na
poseban racun Hrvatske turisticke zajednice 1 koristi se namjenski za potpore turistickim
zajednicama na turisticki nerazvijenim podruc¢jima, te 2% sredstava na poseban raun
HTZ-a za projekte i programe udruzenih turistickih zajednica (Fond za udruzene
turisticke zajednice);

» preostala sredstva dostavljaju se korisnicima prema sljede¢em rasporedu: 65% sredstava
Turistickoj zajednici, 15% Turistickoj zajednici Zadarske Zupanije 1 20% Hrvatskoj

turistickoj zajednici.

Pravna i fizicka osoba koja ima svoje sjediSte, prebivaliSte ili podruznicu, pogon, objekt u
kojem se pruza usluga i sli¢no (poslovna jedinica), na podrucju lokalne turisticke zajednice koja
je osnovana sukladno zakonu kojim se ureduje sustav turistickih zajednica, koja trajno ili
sezonski ostvaruje prihod pruZanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavlja
djelatnost koja ima korist od turizma odnosno na ¢ije prihode turizam ima utjecaj, placa
¢lanarinu turistickoj zajednici.

Clanarinu turisti¢koj zajednici duzna je pladati pravna i fizitka osoba koja obavlja sljedeée
djelatnosti, odnosno pruza sljedee usluge razvrstane prema Nacionalnoj klasifikaciji

djelatnosti:

PRVA SKUPINA

49.31 Gradski i prigradski kopneni prijevoz putnika
49.32 Taksi-sluzba

49.39 Ostali kopneni prijevoz putnika, d. n.
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50.1 Pomorski i obalni prijevoz putnika

51.10 Zraéni prijevoz putnika

52.23 Usluzne djelatnosti u vezi sa zraCnim prijevozom

55 Smjestaj

56 Djelatnosti pripreme 1 usluzivanja hrane i pica

65.12 Ostalo osiguranje, i to: osiguranje djece i Skolske mladezi od posljedica nezgode i
posebna osiguranja mladezi od posljedica nezgode; osiguranje gostiju, posjetitelja priredbi,
izletnika 1 turista od posljedica nezgode; putno zdravstveno osiguranje; turisticko osiguranje;
osiguranje pomoci (asistencije) za vrijeme puta, izvan mjesta boravka ili prebivalista; ostala
osiguranja turistickih rizika; osiguranje od odgovornosti vlasnika odnosno korisnika marine;
osiguranje jamstva (osiguranje jamcevine za paket-aranzmane); osiguranje od otkaza
turistickih putovanja

66.12 Djelatnosti posredovanja u poslovanju vrijednosnim papirima i robnim ugovorima
(djelatnosti mjenjacnica)

68 Poslovanje nekretninama

73.11 Agencije za promidzbu, i to: kreiranje promidzbenih kampanja (kreiranje reklama u
novinama, ¢asopisima i ostalim medijima, kreiranje reklama na otvorenom prostoru,
reklamiranje iz zraka, uredenje Standova i ostalih objekata i prostora) i vodenje marketinskih
kampanja i ostale usluge oglasavanja koje su usmjerene na privlacenje i zadrzavanje kupaca
(marketing na mjestu prodaje, oglasavanje izravnom postom i marketinsko savjetovanje)
77.21 Iznajmljivanje i davanje u zakup (leasing) opreme za rekreaciju i sport

79 Putnicke agencije, organizatori putovanja (turoperatori) i ostale rezervacijske usluge te
djelatnosti povezane s njima

82.3 Organizacija sastanaka i poslovnih sajmova

92 Djelatnosti kockanja i kladenja

93.12 Djelatnosti sportskih klubova

93.21 Djelatnosti zabavnih i tematskih parkova

93.29 Ostale zabavne i rekreacijske djelatnosti

DRUGA SKUPINA

50.3 Prijevoz putnika unutra$njim vodenim putovima

52.29 Ostale pratece djelatnosti u prijevozu

61 Elektroni¢ke komunikacije

77.11 Iznajmljivanje i davanje u zakup (leasing) automobila i motornih vozila lake kategorije
77.34 1znajmljivanje i davanje u zakup (leasing) plovnih prijevoznih sredstava

77.35 Iznajmljivanje i davanje u zakup (leasing) zra¢nih prijevoznih sredstava

TRECA SKUPINA

45.20 Odrzavanje 1 popravak motornih vozila

53 Postanske 1 kurirske djelatnosti

59.11 Proizvodnja filmova, video filmova i televizijskog programa

59.14 Djelatnosti prikazivanja filmova

81.30 Usluzne djelatnosti uredenja i odrzavanja krajolika

90.01 Izvodacka umjetnost

90.04 Rad umjetnickih objekata

CETVRTA SKUPINA

45.1 Trgovina motornim vozilima

45.32 Trgovina na malo dijelovima i priborom za motorna vozila

45.40 Trgovina motociklima, dijelovima i priborom za motocikle te odrzavanje i popravak
motocikala

47 Trgovina na malo, osim trgovine motornim vozilima i motociklima

58.11 lzdavanje knjiga
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58.13 Izdavanje novina

58.14 Izdavanje ¢asopisa i periodi¢nih publikacija

58.19 Ostala izdavacka djelatnost

59.13 Distribucija filmova, video filmova i televizijskog programa
59.2 Djelatnosti snimanja zvucnih zapisa i izdavanja glazbenih zapisa
60 Emitiranje programa

74.1 Specijalizirane dizajnerske djelatnosti

PETA SKUPINA

45 Trgovina na veliko i na malo motornim vozilima i motociklima; popravak motornih vozila
I motocikala

45.31 Trgovina na veliko dijelovima i priborom za motorna vozila
46.2 Trgovina na veliko poljoprivrednim sirovinama i zivom stokom
46.3 Trgovina na veliko hranom, pi¢ima i duhanom

46.4 Trgovina na veliko proizvodima za kuéanstvo

46.5 Trgovina na veliko informacijsko-komunikacijskom opremom
46.6 Trgovina na veliko ostalim strojevima, opremom i priborom
46.7 Ostala specijalizirana trgovina na veliko

46.9 Nespecijalizirana trgovina na veliko.

Clanarinu turisti¢koj zajednici duzne su plaéati i banke koje imaju odobrenje za rad Hrvatske
narodne banke za prihode u bilanci iz skupine ,,Prihod od provizija i naknada“.

Osnovicu za obracun Clanarine za pravne i fizicke osobe koje su obveznici placanja poreza na
dobit ¢ine svi prihodi koje te osobe ostvaruju pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu
ili obavljanjem s turizmom neposredno povezanih djelatnosti u poslovnim jedinicama koje
posluju na podrucju lokalne turisticke zajednice.

Osnovicu za obracun ¢lanarine za fizicke osobe koje su obveznici placanja poreza na dohodak
¢ine svi primici koje te osobe ostvaruju pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili
obavljanjem s turizmom neposredno povezanih djelatnosti u poslovnim jedinicama koje posluju

na podrucju lokalne turisticke zajednice.

Stope za obracun i pla¢anje ¢lanarine

Obveznici placanja ¢lanarine placaju ¢lanarinu po sljede¢im stopama:

Prva skupina 0,16150
Druga skupina 0,12920
Treca skupina 0,09690
Cetvrta skupina 0,03230
Peta skupina 0,01938
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Stopa za izra¢un ¢lanarine PRVE SKUPINE (smjestaj, djelatnosti pripreme i usluzivanja hrane i
pi¢a, putnicke agencije, organizatori putovanja (turoperatori) i ostale rezervacijske usluge te

djelatnosti povezane s njima i dr.) ostaje na razini 2019. odnosno 0,16150.

Visina ¢lanarine koju pla¢a pravna i fizicka osoba ovisi o skupini u koju je razvrstana djelatnost

kojom se pravna ili fiziCka osoba bavi te o pripadajucoj stopi za obracun i pla¢anje ¢lanarine.

Iznimno, visina ¢lanarine koju plac¢a osoba koja pruza ugostiteljske usluge u domacéinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu ovisi o broju kreveta u sobi, apartmanu ili ku¢i za odmor
i broju smjestajnih jedinica u kampu i kamp-odmoristu odnosno prema kapacitetu u objektu za
robinzonski smjestaj, a sukladno propisu kojim se ureduje obavljanje ugostiteljske djelatnosti.
Fizi¢ka osoba koja pruza ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu placa godisnji pausalni iznos Clanarine za svaki krevet u sobi, apartmanu i kuci za
odmor, za svaku smjestajnu jedinicu u kampu 1 kamp-odmorisStu te prema kapacitetu u objektu za
robinzonski smjestaj koji se koriste za pruzanje usluga smjestaja sukladno propisu kojim se ureduje
obavljanje ugostiteljske djelatnosti. Godisnji pausalni iznos ¢lanarine se za navedene obveznike
moze platiti jednokratno do 31. srpnja tekuce godine ili u tri jednaka obroka, s time da prvi obrok

dospijeva 31. srpnja, drugi 31. kolovoza, a tre¢i 30. rujna tekuce godine.

Godidnji pauSalni iznos cClanarine za osobe je umnozak najveceg broja kreveta u sobi,
apartmanu 1 ku¢i za odmor odnosno najveceg broja smjestajnih jedinica u kampu i kamp-
odmoristu odnosno kapaciteta u objektu za robinzonski smjestaj u prethodnoj godini, koji su
utvrdeni rjeSenjem o odobrenju za pruzanje ugostiteljskih usluga u domacinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu 1 iznosa clanarine za svaki krevet odnosno
smjestajnu jedinicu u kampu i kamp-odmoristu odnosno kapacitet u objektu za robinzonski
smjestaj. Kapacitet, odnosno broj gostiju u objektu vrste kamp odmoriste 1 kamp odmoriSte —
robinzonski smjestaj, odreduje se prema broju gostiju koji mogu sigurno u njemu boraviti, ali
do najviSe deset smjestajnih jedinica, odnosno 30 gostiju istodobno, u koje se ne ubrajaju djeca
do 12 godina starosti, a koji kapacitet je utvrden rjeSenjem nadleznog ureda o odobrenju za
pruzanje ugostiteljskih usluga u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu.
Godis$nji pausalni iznos €lanarine utvrden sukladno stavku 1.1 2. ovoga ¢lanka za pomoc¢ne

lezajeve umanjuje se za 50%.
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2. Prihod iz proracuna jedinica lokalne samouprave i podru¢ne samouprave, te

drzavnog prora¢una
Prihodi iz proracuna jedinica lokalne samouprave planirani sukladno Sporazumu izmedu

op¢ina udruZene turisticke zajednice te iznose 300.000,00 kuna odnosno 39.816,84€. Sredstva

¢e se utroSiti za realizaciju projekata i zadaca predvidena ovim Programom.

3. Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica
Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica odnose se na sredstva koji se planiraju povuéi iz Fonda

za turisticki nedovoljno razvijena podru¢ja i1 kontinent, te Fonda za udruzene turisticke
zajednice i sredstva Turisticke zajednice Zadarske Zupanije koje dodjeljuju kroz natjecaj za
potpore dogadanjima.

Planirani prihodi iznose 100.000,00 kuna / 13.272,28 € ¢e se utrositi za realizaciju projekata i

zadaca predvidena ovim Programom.

4. Prihodi iz EU fondova
Prihodi iz EU fondova odnose se na sredstva koje planiramo povuci za projekt a odnosi se na

prijavu na natjeCaj FLAG-a Tri Mora na mjeru 2.2. Potpora vrednovanju, zastiti i promociji
kulturne — maritimne bastine te tradicije ribarstva i akvakulture, te se navedeni prihod odnosi
na sredstva koja ¢e nam biti odobrena za provedbu natjecaja, a financira se 15% iz drzavnog

proracuna , te 85% EU.

5.Prihodi iz gospodarskih djelatnosti
Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradskog mora ne ostvaruje prihode iz gospodarskih

djelatnosti, $to u buduénosti, ukoliko se ukaZe povoljna prilika, ista nece iskoristiti.

6.Preneseni prihodi iz prethodne godine
U ovoj stavci planirano je 200.000,00 kuna tj. 26.544,56 €.

7. Ostali prihodi
Pod ostale prihode, podrazumijevaju se prihodi od kamata, donacije i potpore pomoc¢i, prihodi

od pravnih i fizi¢kih osoba (u slu¢aju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno podupiru

odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica). Plan za ovu stavku je 0,00 kuna.
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https://www.lagurtrimora.hr/natjecaj/novo-2-natjecaj-lagur-a-tri-mora-za-mjeru-2-2-potpora-vrednovanju-zastiti-i-promociji-kulturne-maritimne-bastine-te-tradicije-ribarstva-i-akvakulture
https://www.lagurtrimora.hr/natjecaj/novo-2-natjecaj-lagur-a-tri-mora-za-mjeru-2-2-potpora-vrednovanju-zastiti-i-promociji-kulturne-maritimne-bastine-te-tradicije-ribarstva-i-akvakulture

PLANIRANJE RASHODA

Program rada Turisticke zajednice podruc¢ja Novigradsko more je postavljen po vrstama
aktivnosti :

1. Istrazivanje i strateSko planiranje

2. Razvoj turistickog proizvoda

3. Komunikacija i oglasavanje

4. Destinacijski menadzment

5. Clanstvo u strukovnim organizacijama

6. Administrativni rashodi

7. Rezerva

8. Pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine

9. Fondovi

1. Istrazivanje i stratesko planiranje
StrateSko planiranje obuhvaca izradu strateSkih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih

dokumenata, istraZivanje 1 analizu trziSta kao 1 mjerenje u€inkovitosti promotivnih aktivnosti.

1.1.  Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Turisticko informativni centri ¢e zajedno sa SjediStem TZP Novigradskog mora sudjelovati u
izradi strateSkih dokumenata za razvoj turizma na podrucju destinacije, te aktivno sudjelovati
putem sastanaka, seminara koje bude organizirala RTZ-a u donoSenju dugoro¢nih i
kratkoro¢nih (akcijskih) planova za razvoj turistickih proizvoda na razini destinacije koju
zastupa i na razini zupanije/regije. Takoder, raditi ¢e se na planu razvoja cikloturizma u skladu
sa strateSkim dokumentom kojim se definira razvoj cikloturizma projektom (Zadar bike magic)
kojima oznacujemo biciklisticke staze.

Cilj aktivnosti:

Razvoj cikloturizma kao jednog od najzastupljenijih turistickih proizvoda na podrucju
destinacije te razvijanja svijesti o op¢oj dobrobiti aktivnog i rekreacijskog bavljenja sportom u

skladu sa strateSkim marketin§kim dokumentima.
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Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, TZ Zadarske
zupanije, Ministarstvo turizma i sporta RH, HTZ

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 kn /0,00 €

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2023. godina

1.2.  Istrazivanje i analiza trzista
Turisticko informativni centri ¢e zajedno sa SjediStem TZP Novigradskog mora provoditi

analize, pratiti kretanje trendova u cilju ostvarivanja svojih zadaca u suradnji sa regionalnom
turistickom zajednicom i1 Hrvatskom turistickom zajednicom. Regionalna turisticka zajednica
planira provedbu istrazivanja trziSta koja ¢e se provesti online ispunjavanjem upitnika i
direktnim pristupom. Umjesto zadovoljstva gostiju koje se ispitivalo prethodnih godina te
drugim projektima, fokus ¢e biti na motivaciji i navikama gostiju kako bi se $to bolje detektirale
potrebe gostiju te ¢im bolje planirale buduc¢e kampanje.

Cilj aktivnosti:

Kroz ovu stavku detaljnije ¢e se istraziti potrebe turisticke potraznje kako bismo mogli
prilagoditi turisticku ponudu 1 privuéi $to veci broj turista na naSe podrucje 1 podrucje Zadarske
Zupanije.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Opc¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, TZ Zadarske
Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 kn / 0,00€

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2023. godina

1.3.  Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
Turisticka zajednica podrucja ¢e izvjeStavati regionalnu turisticku zajednicu 1 HTZ o svim

poduzetim mjerenjima ucinkovitosti promotivnih aktivnosti, te provoditi interna istraZzivanja o
poduzetim aktivnostima kako bismo mogli osigurati povratne informacije vezane uz boravak

turista u destinaciji i njegov doZzivljaj vezan uz turisticku destinaciju.
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Cilj aktivnosti:

Povratne informacije o turistickoj destinaciji vezane uz boravak turista pomazu nam da
reagiramo i ispravimo eventualne nedostatke te da poboljSamo uvjete boravka turista.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Opéina Novigrad, Opc¢ina Poli¢nik, TZ Zadarske
Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 kn / 0,00€

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2023. godina

2. Razvoj turistickog proizvoda
Razvoj turisti¢kog proizvoda obuhvacéa slijedece aktivnosti:

» ldentifikaciju i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda,
» sustav oznaCavanja kvalitete turistickog proizvoda,

» podrsku razvoju turistickih dogadanja te
>

podrsku turistickoj industriji.

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
U okviru ove stavke dan je naglasak na selekciju kljuénih atributa, poruka i identificiranje

potencijalnih ciljanih kljuénih skupina kojima se turisticki proizvod komunicira kao 1 razvoj
dogadanja u destinaciji 1 drugih motiva dolaska za individualne 1 grupne goste. Takoder je
stavljen fokus na razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s ciljem cjelogodiSnje ponude
destinacije.

Uvazavaju¢i tradicijske, kulturne, prirodne predispozicije destinacije, turistiCku 1 komunalnu
infrastrukturu, Opéine Posedarje, Poli¢nik i Novigrad imaju bitne predispozicije za jacanje
vlastite trZiSne pozicije, osobito na trzistu aktivnog odmora (cikloturizam, trekking, slobodno
penjanje, nogomet, sea-kayaking), zdravlja te kulturnog turizma (kulturna basStina,
manifestacije i sl.). Gastronomija je postala klju¢ni dio iskustva za brojne turiste koji obilaze
destinacije s ciljem da uzivaju u probranim i provjerenim receptima. Hrana je duboko
ukorijenjena u sam teritorij te omogucava destinacijama da budu percipirane kao doista
jedinstvena mjesta, privlacna sve ve¢em broju posjetitelja koji ih Zele upoznati putem okusa.
Nakon istrazivanja trzista i turisticke potraznje treba definirati ciljane skupine prema kojima se

zeli usmjeriti turisticki proizvod. Turisti¢ki proizvod destinacije ¢e se oblikovati tako da
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zadovolji sve potrebe turisti¢ke potraznje. Takoder, kao i do sada zajedno sa jedinicama lokalne
samouprave nastaviti ¢e se raditi na osmisljanju novih dogadaja u destinaciji i izvan turisticke
sezone tj. da bi se u nasoj destinaciji produzila pred i posezona.

Turisticka zajednica podrucja sudjelovati ¢e u aktivnostima regionalne turisti¢ke zajednice
vezano uz TOP dozivljaje 1 druge razvojne projekte proizvoda.

Cilj aktivnosti:

Poboljsanje uvjeta boravka turista i produzenje turistiCke sezone na podrucju destinacije, te
razvoj novih turistickih proizvoda kojim ¢emo se istaknuti na turistiCkom trzistu.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, TZ Zadarske
Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 kn / 0,00€

Rok realizacije aktivnosti:

Cijela 2023. godina

2..2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda
Ova stavka financijskog plana stavlja fokus na turisticku industriju, odnosno na oznacavanje

kvalitete npr. obiteljskog smjestaja i opcenito dodjele kvalitete u koordinaciji sa regionalnom
turistickom zajednicom. Stavka takoder obuhvaca suradnju sa predstavnicima turisticke ponude
po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji kao Sto je npr. suradnja lokalne
turisticke zajednice sa ugostiteljima, hotelijerima, OPG-ovima itd.

Projekt Oznacavanja kvalitete (labelling) u obiteljskom smjestaju pod brand imenom
,»WELCOME* je projekt koji je 2015. g. pokrenula Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije u
suradnji sa sustavom lokalnih turisti¢kih zajednica.

Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more ¢e animirati svoje dionike kako bi se isti
prijavili za projekt ,,Welcome®, pruzati im podrSku i davati potrebne informacije.

Cilj aktivnosti:

Poticanje na podizanje kvalitete smjeStajne strukture koju potic¢e 1 Ministarstvo turizma i sporta
U novoj Strategiji razvoja turizma, a koja ¢e podiéi kvalitetu turisticke ponude u destinaciji.
Rije¢ je o nadopuni postoje¢eg sustava kategorizacije kojim Zelimo unaprijediti promidZzbu
obiteljskog smjeStaja naSe Zupanije i pomo¢i iznajmljivac¢ima u povecanju kvalitete usluge 1

konkurentnosti.

26



Konkretna prednost ulaska u klub za iznajmljivaca jest promidzba smjestajnih kapaciteta s
oznakom kvalitete "WELCOME” u okviru aktivnosti lokalne turisticke zajednice i Turisticke
zajednice Zadarske Zupanije i to putem:

* sluzbenih internetskih stranica,

* tiskanih materijala koji ¢e se distribuirati putem turistickih sajmova ili prezentacija.
Nositelj aktivnosti i partneri:
TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, TZ Zadarske
Zupanije
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
10.000,00 kn /1.327,23 €
Rok realizacije aktivnosti:
Cijela 2023. godina

2.3 Podrska razvoju turistickih dogadanja
Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadaca turisticke

zajednice istie organizaciju i suorganizaciju dogadanja, kulturno zabavnih 1 sportskih
manifestacija u destinaciji, kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata
koje su od znacaja za razvoj, promociju i u¢inkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje
destinacije koje pridonose obogacivanju turisticke ponude mjesta.

Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more ¢e u suradnji s Op¢inama Novigrad, Posedarje
i Poli¢nik raditi na osmisljavanju novih zajedni¢kih manifestacija. Cilj je ponuditi niz tematskih
manifestacija i programa pocevsi od Uskrsa pa sve do kraja studenog, koji se oslanjaju na

autohtonost proizvoda i usluga te na prirodna 1 kulturna bogatstva podrucja.

Sve manifestacije grupirane su u tematske cjeline, odnosno zabavne, kulturne, sportske, gastro
1 ekoloske. U okviru svake tematske grupe, TZP Novigradsko more ¢e organizirati ili financijski
podrzati one manifestacije 1 projekte koji mogu doprinijeti razvoju prioritetnih proizvoda, ali i
ostale aktivnosti koje mogu obogatiti i diversificirati turisti¢ku ponudu destinacije.

Takoder, svaki turisticko informativni centar ¢e aktivno sudjelovati u organizaciji dogadanja
koja su se organizirala po Opc¢inama i to svaki TIC za svoju Opéinu.

2.3.1. Turisticka dogadanja prijasnjih TZ-ova
Novonastala Turisticka zajednica Novigradsko more preuzela je sve obaveze prijasnjih

turistickih zajednica, a to se odnosi i na provedbu projekta koju je TZO Posedarje pocela
provoditi s Opéinom Posedarje. Projekt se provodi kroz 2022. 1 2023. godinu te su obaveze za

2023. navedene u ovoj stavci a odnose se na nabavku pozornice, audio opreme, plakata i majica
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za 3 manifestacije koje je prijasnja TZ organizirala zajedno s Op¢inom Posedarje, te predavanja
I fotografije.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

220.000,00 kuna / 29.199,02 €

2.3.2. Osmisljavanje novih manifestacija na podrucju
Jedna od zadaca nove Turisticke zajednice je osmisSljavanje novih manifestacija koje ¢e

povezati podruc¢je Opc¢ina Novigrad, Poli¢nik 1 Posedarje. Plan je organizirati u svakoj Op¢ini
sajam OPG-ova sa podruc¢ja TZ Novigradsko more ali i Sireg podru¢ja na kojem bi se
prezentirali lokalni proizvodi. Cilj manifestacija je uspostavljanje komunikacije i sinergije svih
elemenata drustva u svrhu gradenja lokalnih kapaciteta za upravljanje, valorizaciju ekonomskih

potencijala i razvijanje novih vrijednosti. U sklopu manifestacije odrzao bi se i koncert.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

100.000,00 kuna /13.272,28 €

Cilj aktivnosti:

Jednu od zadaca turistiCke zajednice isti¢e organizaciju i suorganizaciju dogadanja, kulturno
zabavnih i sportskih manifestacija u destinaciji, kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji
drugih subjekata koje su od znacaja za razvoj, promociju i uc¢inkovito turisticko i1 gospodarsko
pozicioniranje destinacije koje pridonose obogac¢ivanju turisticke ponude mjesta.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Posedarje, Opéina Novigrad, Opéina Poli¢nik

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

320.000,00 kn / 42.471,30 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

2.4, Turisticka infrastruktura
Ova stavka ukljucuje upravljanje turistickom infrastrukturom danom na upravljanje
od strane lokalne i regionalne samouprave.

Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more ne upravlja turistiCkom infrastrukturom.
2.5. Podrska turistickoj industriji

Podrska turistickoj industriji podrazumijeva podrsku subjektima u svrhu razvoja programa

povezanih neposredno s turistiCkim proizvodom, potpore za programe dionika u turistickoj
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aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima destinacijskih
menadzment kompanija.

Svim subjektima na podrué¢ju TZP Novigradsko more omoguciti ¢e koordinaciju i pruzanje
strune pomo¢i pri razvijanju novih turistickih aktivnosti i proizvoda u svrhu obogacivanja
turisticke ponude, podrSsku svim subjektima zainteresiranim u svrhu razvoja programa
povezanih neposredno s turistickim proizvodom.

Cilj aktivnosti:

Cilj aktivnosti: poticanje dionika u turistickoj destinaciji na snazniju prezentaciju, etiketiranje
i lokalnu prodaju svojih proizvoda, podizanje konkurentnosti i kvalitete ugostiteljskih usluga
kroz plasiranje lokalnih namirnica i proizvoda.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Opc¢ina Posedarje, Op¢ina Novigrad, Opc¢ina Poli¢nik

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

70.300,00 kn/9.330,41 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

3. Komunikacija i oglasavanje
Komunikacija i oglaSavanje ukljucuje slijedece aktivnosti: sajmove, posebne prezentacije i

radionice, suradnju s organizatorima putovanja, kreiranje promotivnog materijala, internetske

stranice, kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka, turisticko-informativne aktivnosti

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
Turisticko informativni centri ¢e zajedno sa Sjedistem TZP Novigradskog mora u koordinaciji

s regionalnom turistiCkom zajednicom temeljem programa rada regionalne turisti¢ke zajednice
vrsiti posebne prezentacije te sudjelovati na sajmovima i poslovnim radionicama.

Cilj aktivnosti:

jacanje vidljivosti turisticke destinacije koja se moZe ostvariti zajednickim nastupima. Na
danasnjem trziStu samostalni pojedinacni istupi u obliku pojedina¢nih manjih kampanja
predstavljanju nepotrebnu disperziju i sredstava i efekata dok se udruzivanjem sredstava moze
posti¢i znacajniji efekt 1 jacati regionalni brend kao nositelja projekta kroz pricu o
destinacijama.

Nositelj aktivnosti i partneri:
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TZP Novigradsko more, TZ Zadarske zupanije, Hrvatska turistiCka zajednica, Ministarstvo
turizma i sporta RH

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 kn /0,00 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja
Turisticko informativni centri ¢e zajedno sa SjediStem TZP Novigradskog mora pruzati

podrsku u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika organizatora putovanja i
agenata u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i hrvatskom turistickom zajednicom.
Cilj aktivnosti:

jacanje vidljivosti turisticke destinacije koja se moze ostvariti zajednickim nastupima. Na
danasnjem trziStu samostalni pojedinacni istupi u obliku pojedinacnih manjih kampanja
predstavljanju nepotrebnu disperziju i sredstava 1 efekata dok se udruZivanjem sredstava moze
posti¢i znacajniji efekt 1 jacati regionalni brend kao nositelja projekta kroz pricu o
destinacijama.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, TZ Zadarske zupanije, Hrvatska turistiCka zajednica, Ministarstvo
turizma i sporta RH

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 kn /0,00 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

3.3. Kreiranje promotivnog materijala
Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more je novonastala turisti¢ka zajednica te je

potrebno izraditi broSuru za cijelo podrucje u kojoj ¢e se istaknuti svaka pojedina Opcina ,
kulturna baStina, prirodne znamenitosti, najpoznatije manifestacije s podrucja Opcina
Novigrad, Poli¢nik 1 Posedarje, outdoor aktivnosti, itd. PoSto se radi o novoj broSuri potrebno
je angazirati i profesionalnog fotografa, osmisliti tekst za broSuru, prevesti ga barem na tri
strana jezika (njemacki i engleski jezik), te na kraju odraditi graficku pripremu i tiskanje
broSure.

BroSura Ce se sastojati od nekoliko stranica i sadrZavati ¢e opisni dio s popratnim fotografijama
koje planiramo otkupiti za potrebe poslovanja. Takoder, u broSuri ¢emo navesti i atrakcije u

bliZoj okolici naSe destinacije 1 sve vazne kontakt podatke kako bi se turisti odnosno posjetitelji
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Sto jednostavnije mogli sluziti broSurom, te pomocu iste brosure preporuke prenosili u zemlji
iz koje dolaze. Brosuru planiramo tiskati na hrvatskom, engleskom, talijanskom i njemackom
jeziku.
Brosure ¢e biti tiskane sukladno smjernicama i standardima regionalne turisticke zajednice, te
¢e se im se uputiti na uskladivanje i odobrenje.
Troskovi izrade brosure:
» lzrada i graficka priprema 50.000,00 kn / 6.636,14 €
Otkup fotografija/ izrada fotografija 20.000,00 kn / 2.654,46 €
Prijevod na engleski jezik 10.000,00 kn /1.327,23 €
Lektura 5.000,00 kn / 663,61 €
» Tisak brosura 15.000,00 kn/1.990,84 €

Cilj aktivnosti:

YV V V

Izradenim broSurama koje ¢emo izloziti u svim TIC-evima lakSe ¢emo se predstaviti
posjetiteljima na nasem podru¢ju te ¢e turisti biti informirani o turistickim proizvodima
odnosno o turistickoj ponudi. Takoder, ukoliko budemo sudjelovali na sajmovima u inozemstvu
potencijalni turist ¢e lakSe do¢i do informacije o onome $to mi nudimo.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, TZ Zadarske zupanije, Hrvatska turisticka zajednica, Ministarstvo
turizma i sporta RH

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

100.000,00 kn / 13.272,28 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

3.4. Internetske stranice
U ovu grupu aktivnosti spada upravljanje odredenim sadrzajem na internetskim stranicama

(npr. Google maps) te razvoj i odrzavanje internetskih stranica. Plan je izrada nove Internet
stranice sa svim elementima koje ¢e biti 1 u broSuri, te je takoder prevesti na strane jezike.
Radi boljeg i kvalitetnijeg oglaSavanja nastaviti ¢e se odrzavanje druStvenih mreza Facebook i
Instagram. Za vodenje Instagram i Facebook profila plan je angaZirati marketinSku agenciju. U
cilju sto bolje promocije manifestacija vrsiti ¢e se placene kampanje, kao i za promociju
destinacije izradom novih tematskih video materijala

(outdoor, gastronomija, tradicija).

Ciljevi interakcija na druStvenim mreZama bit ¢e sljedeci:

» Komuniciranje aktivnosti i dogadanja
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» Kontinuirano oglasavati Facebook i Instagram profil i sadrzaj na klju¢na trzista
» Kontinuirano kroz godinu prezentirati destinaciju sa svojom bogatom ponudom i
dogadanjima

» Pruziti fanovima i gostima zanimljiv, zabavan i interaktivan sadrzaj

pratiteljima tijekom 24 sada trajanja
» Ukljuciti travel zajednicu u cjelokupnu komunikaciju (travel influenceri, blogeri,
fotografi)
TroSkovi izrade Internet stranice i druStvenih mreza
» Web hosting 600,00 kn /79,63 €
Izrada web stranice 6.000,00 kn / 796,34 €
Administracija web stranica 2.400,00 kn / 318,53 €
Vodenje hostinga na stanici www.croatia.hr 3.000,00 kn / 398,16 €
» Vodenje drustvenih mreza 20.000,00 kn / 2.654,46 €
Cilj aktivnosti:

YV V V

Upravljanje sadrZzajem na internetskim stranicama te razvoj internetske stranice kako bi se
olaksao pristup budu¢im Kkorisnicima. Internet stranica ¢e se uskladivati sa smjernicama i
standardima regionalne turisti¢ke zajednice, te ¢e se im se uputiti na uskladivanje i odobrenje.
Turisticka zajednica podru¢ja Novigradsko more nastavlja s aktivnostima na postoje¢im
profilima na najznacajnijim drustvenim mrezama- Facebook i Instagram. Kontinuiranim
informiranje na domi$ljat, inovativan i intrigantan nacin prezentiraju se klju¢ni proizvodi,
vrijednosti 1 doZivljaji naSe destinacije

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

32.000,00 kn4 /4.247,13 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
Turisticka zajednica podrucja Novigradsko more uspostaviti ¢e bazu podataka sa ponudom na

naSem podrucju, te ¢e otkupiti sadrzaje, fotografije 1 ostale podatke u svrhu stvaranja Internet
stranice 1 broSure 1 kako bismo pripremili, sortirali 1 slali podatke o ponudi na naSem podrucju
regionalnoj turistickoj zajednici, HTZ-u, te ostalim predstavnistvima HTZ-a na emitivnim

trziStima, domacim i stranim medijima itd.
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Cilj aktivnosti:

Osigurati bazu podataka s kojom ¢emo raspolagati u svrhu marketinga destinacije i ponude na
podruc¢ju TZP novigradsko more.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

10.000,00 kn/1.327,23 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

3.6. Turisticko informativne aktivnosti
U stavku komunikacija i oglaSavanje spadaju i turistiCko - informativne aktivnosti.

One obuhvacaju upravljanje TIC-evima, upravljanje Centrima za posjetitelje, postavljanje info
punktova i odrzavanje turisticke signalizacije samostalno ili u suradnji s jedinicama lokalne
samouprave.

U sklopu TZP Novigradsko more djeluju tri Turisticko informativna centra : Novigrad,
Poli¢nik i Posedarje. Ova stavka sadrzavati ¢e troskove zaposlenih u TIC-evima (place,
naknade za prijevoz na i sa posla, bozi¢nice, uskrsnice, regrese i ostale naknade utvrdene
Pravilnicima), te troSkove ureda (uredski, materijal, troskovi struje, vode, poste, sluzbenih
telefona,...)

Troskovi TIC Poli¢nik:
» Najam prostora 13.000,00 kn / 1.725,40 €
» Bruto placa zaposlenika i ostala davanja (loko voznja, bozi¢nica, regresi,) 142.500,00
kn/18.913,00 €
» Troskovi ureda 10.000,00 kn / 1.327,23 €
Ukupno: 165.500,00 kn / 21.965,62 €
Troskovi TIC Novigrad:
» Bruto placa zaposlenika i ostala davanja (loko voznja, bozi¢nica, regresi,) 176.500,00
kn /23.425,58 €
» Troskovi ureda 10.000,00 kn / 1.327,23 €
Ukupno: 186.500,00 kn / 24.752,80 €
Trosak TIC Posedarje:
» Place informatora u ljetnim mjesecima 33.000,00 kn / 4.379,85 €

33



Cilj aktivnosti:

Poboljsanje uvjeta boravka turista, te informiranost posjetitelja turisticke destinacije.
Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

385.000,00 kn /51.098,28 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

3.7. Marketinske i poslovne suradnje- udruZeno oglasavanje sa sustavom TZ-a i
predstavnicima turisticke ponude
Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora (udruzeno oglasavanje)

provodit ¢e se u suradnji s TZ Zadarske zZupanije te sa ostalim lokalnim turistickim zajednicama.
U 2023. godini zatraZiti ¢emo od regionalne turisticke zajednice samostalno oglasavanje kao
podrucje novonastale turisti¢ke zajednice za §to ¢e se morati odvojiti veéa financijska sredstva.
Cilj aktivnosti:

Udruzenim oglaSavanjem turisti¢ka zajednica ostvaruje bolju vidljivost na turistiCkom trzistu
te se jedino zajednickim snagama mozemo istaknuti medu turistickom konkurencijom odnosno
ostalim turisti¢kim srediStima.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

70.000,00 kn /9.290,60 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

4. Destinacijski menadZment
Destinacijski menadZzment usmjeren je na aktivnosti namijenjene ve¢em razumijevanju i

dobivanju podrske subjekata ukljuene u turisticke aktivnosti.
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4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/ eVisitor
Turisticka zajednica podruc¢ja Novigradsko more ¢e redovito sudjelovati u razvoju i upravljanju

sustavu eVisitor i1 ostalim turistickim informacijskim sustavima, te u razvoju ostalih sustava
temeljenim na informati¢kim tehnologijama.

Takoder, planira se i suradnja i doprinos portalu Hrvatske turisticke zajednice www.croatia.hr.

Dio sadrzaja je ve¢ stavljen na spomenutu stranicu, te ¢emo je nadopunjavati i redovito
sudjelovati na seminarima i radionicama vezanih za upravljanje stranicom.

Cilj aktivnosti:

TZP Novigradsko more redovito ¢e pruzati podrSku svojim obveznicima — iznajmljiva¢ima te
izdavanjem pristupnih podataka, prijavom i odjavom turista, izdavanju uplatnica za turisticku
pristojbu 1 turisti¢ku Clanarinu, te ¢e unositi nove obveznike temeljem rjeSenja o pruzanju
ugostiteljskih usluga u domacdinstvu izdanih od strane Zadarske Zzupanije- ureda za
ugostiteljstvo i turizam i ostalih dokumenata kako bismo mogli pratiti broj no¢enja i dolazaka,
broj smjestajnih kapaciteta, leZzajeva i obveznika na podrucju.

Takoder, redovito ¢emo nadopunjavati informacije na portalu www.croatia.hr, te dostavljati

podatke regionalnoj turistickoj zajednici u svrhu oglasavanja odnosno marketinga.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Turisticka zajednica Zadarske Zupanije, Hrvatska turisti¢ka zajednica,
Ministarstvo turizma i sporta RH

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

0,00 kn /0,00 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji
Kako bismo podigli kvalitetu ponude u destinaciji pruzati ¢emo podrSku dionicima javnog,

privatnog i civilnog sektora zainteresiranih za sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih
investicijskih projekata vezanih za podrucje turisticke zajednice.

Cilj aktivnosti:

Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih

sluzbi na podrucju turisti¢ke destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri:
TZP Novigradsko more, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, Op¢ina Posedarje, dionici javnog,

privatnog i civilnog sektora na podru¢ju TZP Novigradsko more
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
0,00 kn /0,00 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa
Jedan od ciljeva turistiCke zajednice je poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te

razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i
potrebi i vaznosti o¢uvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zasStite okolisa, kao 1 prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima
odrzivog razvoja. Pod time podrazumijevamo aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe,
vidikovac i sl.) te suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistiCkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i
komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije a iste se provode zajednickom suradnjom
s Op¢inama. Troskovi ove stavke odnose se na razvoj turistickog proizvoda odnosno dodavanje

sadrzaja na bike stazama.

Cilj aktivnosti:

Dodavanjem sadrzaja poboljsati ¢emo uvjete boravka turista na nasem podrucju.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Novigrad, Op¢ina Poli¢nik, Opéina Posedarje
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

50.000,00 kn / 6.636,14 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

5. Clanstvo u strukovnim organizacijama

Turisti¢ka zajednica podrucja planira se ukljuciti, odnosno uclaniti u strukovne organizacije
na svom podrucju.
Cilj aktivnosti:

Ukljuc¢ivanjem u LAG Bura Turisticka zajednica Novigradsko more ¢e aktivno sudjelovati u
ruralnom razvoju Opéina a samim time i naSeg podrucja, te ¢e moc¢i sudjelovati na raznim
prezentacijama turisticke ponude u inozemstvu. Osim toga omogucen nam je pristup

informacijama o aktivnim OPG-ovima na nasem podrucju.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZP Novigradsko more, Op¢ina Novigrad, Opéina Poli¢nik, Opéina Posedarje
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
200,00 kn / 26,54 €

Rok realizacije aktivnosti:

Tijekom 2023. godine

6. Administrativni rashodi
Administrativni rashodi obuhvacaju rashode za radnike tj plac¢e, materijalne troskove (troskove

funkcioniranja ureda turisticke zajednice kao §to su rezijski troSkovi, uredska oprema i

materijal, troSkovi platnog prometa, troSkovi postarine, stru¢no usavr$avanje zaposlenika,...)

Rashodi za zaposlene...............ooiiiiiiiiiii i 170.000,00 kn/22.031,99 €
- Netoplacazaposlenih.................coiiiiiiiiiiiiiinnn. 100.000,00 kn/13.272,28 €
- TrosSak poreza i doprinosa iz place............ccceeevvennnnnn. 30.000,00 kn / 3.9810,68 €
- Doprinosi na placu...........oovviiiiiiiiii e 25.000,00 kn/3.318,07 €
- Naknade zaposlenima(prijevoz, nagrade, pomoci........... 10.000,00 kn / 1.327,23 €
- Ostalirashodi zaradnike. ... 5.000,00 kn / 663,61 €

6.2. Materijalni troSkovi
Materijalni troSkovi odnose se na troskove ureda kao Sto su uredski materijal, usluge telefona,
racunovodstvene usluge 1 ostalo.

Prikaz rashoda u promatranom razdoblju bio bi slijedeci:

Usluge telefona, telefaxa 1 poSte........cccvveveuveiiiiiiiiiiie i 10.000,00 kn/ 1.327,22 €
EIeKIri€na @NeTrija .....cccooiviiiiiiiiiiiieieiesiesre st 0,00 kn /0,00 €
Opskrba pitkom VOdOm..........ouiuiii i 0,00 kn /0,00 €
Racunovodstvene usluge............o.ovviiiiiiiiiiieie e 36.000,00 kn/4.778,02 €
Reprezentacija...........ovviiuiieiiiii e 10.000,00 kn/1.327,22 €
ST TNVENTAT - . . . oottt 20.000,00 kn /2.654,46 €
Komunalne usluge. .........cooouiiiiii 2.000,00 kn /265,45 €
USIUGE DANKE. . ...ttt e e 5.000,00 kn/ 663,61 €
Uredski materijal i materijal za CiS€enje.............cceeevieviiniiininnnnn. 14.000,00 kn / 1.858,12 €
Naknade za sluzbena putovanja............ccovveiiiiiiiiiiiieiie i, 2.000,00 kn /265,45 €
TeCajevi 1 StIUCHT ISPItI. ... ut ettt ettt et et et et et eeeeaenees 0,00 kn /0,00 €
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Usluge tekuceg odrzavanja...........cocoouiiiiiiiiiiiiii i eeeanas 1.000,00 kn/ 132,72 €

Tijela turisti¢ke zajednice : 12.500,00 kn / 1659,04 €

TZP Novigradsko more djeluje kontinuiranom koordinacijom tijela koja se sastoji od
Predsjednika, Skupétine i Turisti¢kog vijeéa. Clanovi tijela TZ primaju naknadu za svoj rad.
Skupstina se sastoji od devet ¢lanova Kkoji se biraju na mandat od 4 godine i predsjednika

zajednice.

Clanovi Skupstine Odlukom Ur. broj 08-04/2022 sa sjednice odrzane 21. lipnja 2022. godine
imaju pravo na naknadu od 250,00 kuna. Pravo na naknadu ostvaruju ¢lanovi Skupstine koji su

nazoc¢ni na sjednicama Skupstine.

Turisticko vijece sastoji se od Predsjednika zajednice i 8 Clanova koji se biraju na mandat od

4 godine.

Clanovi Vije¢a Odlukom Ur. broj 06-03/2022 sa sjednice odrzane 20. rujna 2022. godine imaju
pravo na naknadu od 250,00 kuna. Pravo na naknadu ostvaruju ¢lanovi Vijeca koji su nazo¢ni

na sjednicama .

/. Rezerva
Rezerva do 5% za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima, te financiranja

neplaniranih aktivnosti. Rezerva se ra¢una od ukupnih planiranih prihoda. Iznos rezerve je
70.000,00 kuna odnosno 9.290,60 €
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PRIHODI Plan za 2023. (u kn) Plan za 2023. (€) udio %

1. lzvorni prihodi 740.000,00 98.214,88 52,86

1.1. Turisticka pristojba 590.000,00 78.306,46

1.2. Clanarina 150.000,00 19.908,42
2. Prihocili iz prora¢una opéine/grada/Zupanije i drzavnog 300.000,00 39.816,84 21,43

proracuna

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 100.000,00 13.272,28 7,14
4, Prihodi iz EU fondova 60.000,00 7.963,37 4,29
5o Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 200.000,00 26.544,56 14,29
7. Ostali prihodi 0,00 0,00 0,00

SVEUKUPNO 1.400.000,00

TOTAL

SVEUKUPNO 2

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

1.400.000,00

185.811,93

AKTIVNOSTI Plan za 2023. (ukn) | Plan za 2023. (€) udio %
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 0,00 0,00 0,00
11, Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 0,00 0,00 0,00
dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trzista 0,00 0,00 0,00
1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 400.300,00 53.128,94 28,59
21 Ider)tifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 0,00 0,00 0,00
proizvoda
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 10.000,00 1.327,23 0,71
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 320.000,00 42.471,30 22,86
2.4. Turisti¢ka infrastruktura 0,00 0,00 0,00
2.5. Podrska turistickoj industriji 70.300,00 9.330,41 5,02
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 597.000,00 79.235,52 42,64
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 0,00 0,00 0,00
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00 0,00
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 100.000,00 13.272,28 7,14
3.4. Internetske stranice 32.000,00 4.247,13 2,29
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 10.000,00 1.327,23 0,71
3.6. Turisti¢ko-informativne aktivnosti 385.000,00 51.098,28 27,50
Marketinske i poslovne suradnje- udruzeno oglasavanje sa
3.7. sustavom TZ-a i predstavnicima turisticke ponude 70.000,00 SESIEY >,00
4. DESTINACIISKI MENADZMENT 50.000,00 6.636,14 3,57
4.1, Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00 0,00 0,00
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 0,00 0,00
4.3, Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 50.000,00 6.636,14 3,57
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 200,00 26,54 0,01
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 200,00 26,54 0,01
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 282.500,00 37.494,19 21,25
6.1. Place 170.000,00 22.562,88 12,14
6.2. Materijalni troskovi 100.000,00 13.272,28 7,14
6.3. Tijela turisticke zajednice 12.500,00 1.659,04 0,89
6.4. Troskovi poslovanja mreze predstavniStava/ ispostava 0,00 0,00 0,00
7. REZERVA 70.000,00 9.290,60 5,00
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO 1 1.400.000,00 185.811,93 100,00
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica




